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LANDESHAUPTSTADT

.
WIESBADEN

uber :
Herrn Oberblrgermeister

Der Magistrat

Blrgermeister
(ber
Magistrat Dr. Oliver Franz
und
Herrn Stadtverordnetenvorsteher

 Dr. Gerhard Obermayr 2
é.AugustZOm

an die Stadtverordnetenversammlung

Konzept Innenstadt neu denken
Beschluss-Nr. 0217 vom 20. Mai 2021, (Antrags-Nr. 21-F-22-0001)

Zunehmender Leerstand und Verddung, ausgelost durch Shopping-Centren am Stadtrand,
steigende Mieten und verandertes Konsumverhalten, prégen seit Jahren deutsche Innen-
stadte. Seit Mitte der 2000er Jahre nehmen zudem die Umsétze der Onlineh&ndler rasant zu.
Die Umséatze der Warenhauser und des stationaren Handels nehmen hingegen ab und so
verandert sich auch die Kernfunktion der Stadtzentren. Jahrzehntelang setze man auf Shop-
pen als zentrale Charakteristik deutscher Innenstédte. Die Corona-Pandemie bedeutet nun
fir viele Einzelhandler das endguitige Aus, das den schon vorher beginnenden Strukturwan-
del finalisiert. Expertinnen und Experten sind sich einig, dass nur ein Mix aus Wohnen, Kul-
tur, Gastronomie und Einzelhandel den Verfall der deutschen Innenstédte aufhalten kann.
Hierdurch soll ein Gefiihl von Lebensqualitat in die Innenstadte zurlickgeholt werden, um so
die Attraktivitat dieses stadtischen Bereichs fiir alle gesellschaftlichen Gruppen, aber auch
gerade fiir junge Familien, zu erhéhen und die Aufenthaltsqualitét insgesamt zu steigern. Das
Konzept Innenstadt muss neu gedacht werden. :

Der Masterplan Innenstadt, der eine Vielzahl von mdglichen Ideen beinhaltet, kann dabei hel-
fen, diese wissenschaftlichen Erkenntnisse flr Wiesbaden umsetzbar zu machen. Gezielte

MafRnahmen und Umgestaltungskonzepte sollen dazu beitragen, fiir Wiesbaden neue Erleb-

nisfaktoren zu kreieren und die Innenstadt zu einem attraktiven Aufenthaltsort flr alle Wies-
badenerinnen und Wiesbadener zu machen. Durch die Erhéhung der Attraktivitat der Wies-
badener Innenstadtbereiche soll dieser Verfall gestoppt werden - ein richtiges und wichtiges
Zeichen. Wiesbaden méchte weg von einem monofunktionalen hin zu einem multifunktiona-
len Gebrauch des Innenstadtbereichs, der (iber das reine Shoppingerlebnis hinausgeht.
Gleichzeitig gilt es, sicherzustellen, dass die Innenstadt fiir alle Wiesbadener Blrgerinnen
und Burger gleichermaRen erreichbar bleibt, um die Innenstadt zu einem Ort der Begegnung
fur Jung und Alt sowie fiir Besucherinnen und Besucher von nah und fern zu machen.

|. Die Stadtverordnetenversammiung mdége daher beschliel3en:

1. es wird festgestellt, dass der Masterplan Innenstadt von hoher Wichtigkeit ist und der
darin exemplarisch aufgefiihrte Ideenkatalog fir entsprechende Ma3nahmen eine
gute Grundlage fiir die weitere Diskussion zur wirtschaftlichen Entwicklung der Wies-
badener Innenstadt darstellt.
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2. dass die Ideen zur Férderung und Wiederbelebung der Wirtschaft begrit und diese
‘schnellstmdglich umgesetzt werden, um die Auswirkungen der Corona-Pandemie bei
Einzelhandlern und Gastronomen einzudammen.

3. zur kurzfristigen Umsetzung einzelner Mallnahmen, die besonders geeignet sind, den
Restart der Einzelhandler und Gastronomen in der Wiesbadener Innenstadt zu unter-
stiitzen, werden Dezernat |l aus dem Corona-Budget Mittel i. H. v. 250.000 Euro zur
Verfigung gestellt.

Il. Der Magistrat wird gebeten zu prifen:

1. wie die Ideen aus dem Masterplan in eine konkrete Handlungsstrategie gebracht und
umgesetzt werden konnen,

2. ob und wie Synergien der stadtischen Digitalisierungsprojekte, wie DIGI-L und DIGI-V,
genutzt werden kénnen, um die exemplarisch vorgeschlagenen Mallnahmen sinnvoll
umzusetzen, gerade im Hinblick auf Verkehrsflisse, die Schaffung und Erhaltung von
Parkmoglichkeiten und der Lieferverkehrsteuerung.

Zui.:

Der Masterplan ist als genereller Handlungsleltfaden gedacht. Fir den Masterplan wurden
MaRnahmen und Handlungsoptionen entwickelt, um die Qualitdten der Wiesbadener Ein-
kaufsinnenstadt als attraktiven Wirtschafts- und Kommunikationsraum nicht nur zu erhalten,
sondern nach Méglichkeit zu verbessern. Dazu wurden Grundlagen erhoben und in einer Ar-
beitsphase von ca. 150 Teilnehmern - online und offline - rund 170 MaRnahmenvorschlage
erarbeitet. Diese Vorschldge wurden anschlieRend in der Lenkungsgruppe den beteiligten
Dezernaten (I, IV und V) vorgestellt und von deren Vertretern gewichtet. Vor allem die im
Durchschnitt mit ,sehr wichtig* und ,wichtig“ bewerteten Mafinahmen wurden in der SV
,Masterplan Innenstadt naher vorgestellt. In der zur SV mitgelieferten Stoffsammlung wur-
den alle Vorschldge verdffentlicht.

Als Handlungsleitfaden fiir die nachsten finf bis zehn Jahre gedacht entfaltet der Masterplan
seine Wirkung aus den sukzessive zu konkretisierenden einzelnen MaRnahmenvorschlagen,
die in die Zustandigkeit verschiedener Amter fallen. Aus einem Sonderbudget ,Masterplan
Innenstadt” (verschoben in Haushaltsberatungen) kénnen die verschiedenen Mafinahmen,
die Uber regulare MaRnahmen hinausgehen, finanziert werden.

Ungeachtet der Bereitstellung von finanziellen Mitteln fur die Umsetzung von Mafinahmen
aus dem Masterplan ist die Einrichtung einer dezernatsiibergreifenden Lenkungsgruppe un-
ter Vorsitz des Referates flir Wirtschaft und Beschéftigung in Vorbereitung, in der die Mal-
nahmen und Verteilung eines solchen Sonderbudgets abgestimmt werden. Die Maftnahmen
im Einzelnen werden - soweit nicht Verwaltungshandeln - den stadtischen Gremien zur Be-
schlussfassung vorgelegt. Einbezogen werden auch die Impulse, die von Experten beim In-
nenstadtgipfel #RevivalCity gegeben wurden. Eine wichtige Erkenntnis des Kongresses ist
die Art der zukiinftig notwendigen Zusammenarbeit. Die Bewaitigung von Herausforderungen
fur die Zukunft der Innenstadt kann nicht mehr nur anhand der organisatorischen Zustéandig-
keiten erfolgen. Dazu sollte Silo-Denken Uberwunden werden und mehr Kommunikation und
eine Verschrankung der Themen Einzug halten. Ebenso gehéren dazu ein Perspektiven-
wechsel und eine starkere Wahrnehmung der Innenstadt aus der Sicht der Nutzer, der Bir-
gerinnen und Biirger, wie auch der Besucherinnen und Besucher. Mit den Themen des Kon-
gresses wurde aufgezeigt, wie Probleme geldst werden kénnen, welche Best-Practice- Bei-
spiele es glbt von denen eine Stadt lernen kann. Die aktuelle Entwicklung kann auch
Chance fir eine zukunftsfahige Transformation der Innenstadt sein. Der Masterplanprozess
und die Impulse des Innenstadtgipfels haben hierzu erste Anstée gegeben, die es gilt ge-
meinsam umzusetzen. '
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Zu?2.:
Im Masterplanprozess wurden in einem eigenen Workshop mit dem Titel ,Mobilitat. INNEN-
STADT" vielfaltige Aspekte des ruhenden und flieenden Verkehrs diskutiert. Bei der Digitali-
sierung des Parkens geht es nicht um ein einzelnes Produkt, welches das Parken an sich
verandert, sondern um die Verknlpfung digitaler Dienste und Lésungen entlang der gesam-
ten Prozesskette des Parkens. Dies beinhaltet sowohl die Bereitstellung an Stellflachen Gber
das Finden, Anfahren und Abstellen von Fahrzeugen als auch die Zahlungsabwicklung. Ziel
ist hierbei, die Nutzung des éffentlichen Raums effizienter und nachhaltiger zu gestalten und
die vorhandenen Parkh&user ausreichend auszulasten. Die Digitalisierung der Verkehrssteu-
erung hat fiir den Individualverkehr grofle Auswirkungen auf die Erreichbarkeit der Innen-
stadt. Dabei sind digitale Steuerungen (Digi-V) sicher eine grofe Hilfe, was durch die derzei-
tige Verkehrssituation aufgrund des Ausfalls der Salzbachtalbriicke schmerzlich in den Vor-
dergrund geriickt wird. Die Wechselwirkung zur Attraktivitat der Wiesbadener Innenstadt wird
dabei offensichtlich. Ein bereits voll funktionsfahiges System wiirde hierbei auch alternative
Fahrtrouten ermdglichen und somit die Innenstadt bzw. die innerstédtischen Parkhauser er-
reichbar halten. Beziiglich der Digitalisierung der innerstadtischen Logistik befindet sich das
Referat fir Wirtschaft und Beschéftigung bereits seit 2020 in einem engen Austausch mit
dem Tiefbau- und Vermessungsamt. Dabei wurde informell und finanziell die EMILIE-App
des Amtes unterstiitzt. Auch bei der Suche nach innerstadtischen Logistikhubs werden regel-
maRig Gesprache gefiihrt und Vorschidge fir mogliche Standorte durch das Referat flr Wirt-
schaft und Beschaftigung eingebracht.

Um Synergien zwischen Masterplan Innenstadt und Projekten anderer Verwaltungseinheiten
zu heben, wird es Aufgabe der dezernatsiibergreifenden Arbeitsgruppe sein, konkrete The-
men zu identifizieren, um MaRnahmen aus dem Masterplan mit Projekten der Fachamter zu
verknupfen. '




