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QHerrn Oberbiirgermeistef l- Der Magistrat
1y Gert-Uwe Mende ‘
Blrgermeister
Uber
Magistrat Dr. Oliver Franz
und
Herrn Stadtverordnetenvorsteher
Dr. Gerhard Obermayr

an den Ausschuss fiir Wirtschaft, Beschaftigung, 7. August 2021

Digitales und Gesundheit

Foérderprogramm fiir die Wiesbadener Innenstadt
Beschluss-Nr. 0041 vom 6. Juli 2021, (Vorlagen-Nr. 21-F-20-0015)

Mit einem neuen Forderprogramm ,Zukunft Innenstadt” will das Land die Kommunen bei der
Belebung ihrer Ortskerne und Innenstadte unterstltzen. In einer ersten Runde stehen 12,25
Millionen Euro bereit.

Nach Worten des hessischen Wirtschaftsministers stehen in einem weiteren Programm, dem
,Neuen Hessenplan® fir die Stdrkung der Innenstadt bis 2023 bis zu 40 Millionen Euro zur
Verfigung. Ziel sei es, lebendige und attraktive Ortskerne und Stadtzentren zu entwickeln
_oder zu erhalten

Der Ausschuss mdge beschliellen:
Der Magistrat wird gebeten,

1. zu berichten, ob die Stadt Wiesbaden an der Interessensbekundung zum Férderpro-
gramm ,Zukunft Innenstadt* mit Frist 30.06.21, teilgenommen hat?

2. wenn ja, wie die Wiesbadener Innenstadt vom Férderprogramm ,,ZUkunft Innenstadt”
gefordert und unterstitzt werden kann.

3. zu berichten, ob auch die Ortskerne von Stadtteilen wie beispielsweise Schlersteln
Biebrich und Nordenstadt aus dem Programm unterstiitzt werden kénnen.

4. zu berichten, ob und in welcher Hohe die Stadt Wiesbaden Geld aus dem ,,Neuen
Hessenplan® abruft.

5. zu berichten, ob die Stadt Wiesbaden auf weitere Férderprogramm der Landes oder
Bundes, oder der EU Zugriff hat, die zum Ziel haben die értliche Wirtschaft oder Gast-
ronomie zu unterstitzen.

Zu .
Die Landeshauptstadt Wiesbaden hat fristgerecht eine Interessensbekundung zum Forder-
programm ,Zukunft Innenstadt” abgegeben.

Schlofplatz 6

65183 Wiesbaden
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Zu 2.

Im Rahmen der Interessensbekundung wurden 250.000 Euro zur Forderung der Landes-
hauptstadt beantragt. Ferner wurde im Rahmen der Interessensbekundung auch die Bewer-
bung um den Kommunalpreis mit beantragt. Hierbei liegt das Férdervolumen, welches im
Wettbewerbsverfahren zugeteilt wird, bei bis zu einer Million Euro.

Das flr das Forderprogramm zusammengestellte mehrstufige Paket kann entsprechend der
Foérderhdhe umgesetzt werden. Die ,Cooperation” wird bei dem eingereichten Programm
eine grofle Rolle spielen. Deshalb ist das ,,Co" bei der Namensgebung der einzelnen ange-
dachten Malinahmen dabei:

a) ,Colab“ ein experimenteller Pop-Up-Store

Die [dee: Ein Pop-Up-Store bietet die Méglichkeit, neue Konzepte mit Leichtigkeit schnell
umsetzbar auszuprobieren. So wird eine im Innenstadtbereich sichtbare Flache vom Leer-
stand zum Labor fir die Losung wichtiger Fragestellungen, die die Zukunft der Innenstadt
und dem Nebenzentrum Biebrich betreffen. Hier soll ein lebendiger Diskurs Platz haben, um
zum Beispiel den in Wiesbaden ansassigen Hochschulen die Mdglichkeit zu geben, gemein-
sam mit den Blirgern und den Akteuren aus dem Einzelhandel, der Gastronomie und der Kul-
tur ein Zukunftsbild der Stadt und des stadtischen Lebens zu gestalten.

b) ,CoGrow-Space” fir Start-Ups

Die Idee: Start-Ups bekommen die Mdglichkeit, eine Teilfldche in guter Lage anzumieten.
Hauptmieter ist ein zu griindender gemeinnitziger Trager, an dem die Start-Ups sich Uber
einen Genossenschaftsanteil flr einen festgelegten Zeitraum von 6 Monaten beteiligen kon-
nen. Dort kdnnen die Grinder ihre Dienstleistungen oder Produkte in attraktiver Innenstadt-
lage prasentieren und verkaufen. Gehen wir zum Beispiel von einer Grundflédche von 100 gm
aus und teilen die Flache in ein 10er Raster auf, so kénnte pro Genossenschaftsanteil eine
Nutzflache von 10 gm pro Start-Up entstehen. Jedes Start-Up erhélt so eine innovativ vorde-
finierte Prasentationsflache in einer exponierten Bestlage. Jeder Wechsel liefert wieder
neuen Content fiir die Social Media Kanale und die Website. So entsteht immer wieder ein
neuer Impuls, begleitet von Gastronomie und Kultur, bei gleichbleibendem Ort mit einem
_positiv besetzten neuen Angebot. :

¢) ,CoShow-Space” - Raum fur Kreativitat

- Die Idee: Eine offene Flache, die fiir Ausstellungen, Veranstaltungen, Workshops oder Vor-
trage sichtbar im 6ffentlichen Raum genutzt wird. Hier kdnnen Akteure aus der Kultur- und
Kreativwirtschaft ihre Ideen und Projekte prasentieren und durchfiihren. Der ,CoShow
Space” lasst sich mit Einzelhandel und Gastronomie verbinden. So kann er sich um Ausstel-
lungsflachen in den verschiedenen Locations themenbezogen erweitern.

d) Kommunikation: Eine Plattform flr alle

Der Einzelhandel und die Gastronomie haben die Méglichkeit, tagesaktuelle Angebote mit
einer App einzustellen und sich im Web zu présentieren, begleitet durch einen Veranstal-
tungskalender, der das kulturelle Angebot der Stadt abbildet. Uber die App lassen sich alle
Akteure verbinden und einbinden, denn alle profitieren von der gemeinsamen Vermittiung
eines dadurch attraktiven Angebots. Fir viele Einzelhéndler féllt eine Barriere, die den Zu-
gang zu E-Commerce erschwert. Sie haben Uber diese Plattform einen einfachen Zugang,
um sich digital zu prasentieren. Dabei profitieren sie von der Vielfalt des Angebots, die einen
Besuch der Innenstadt fir potentielle Kunden interessant und attraktiv macht. Die Sichtbar-
keit der Seiten bei ,Google" und anderen Suchmaschinen wird durch das gemeinsame Ange-
bot unter einer URL wesentlich gesteigert. Fir jeden einzelnen der Akteure wére das mit
hohem Aufwand und Kosten verbunden. Aktuelle Inhalte, Hintergrundstories und Veranstal-
tungstipps kdnnen in Kooperation mit stadtischen Medien und lokaler Presse entstehen und
ausgespielt werden.
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Der Programmpunkt d) soll auf jeden Fall in Abstimmung mit ,heimatschatz.wiesbaden® ent-
wickelt werden, um eine Kannibalisierung der Angebote zu vermeiden. Sollte die Forder-
summe gekurzt werden, kdnnten die Ziele dieses Punktes ggf. in einer vertieften Zusammen-
arbeit mit der VRM-Mediengruppe aulierhalb des Foérderprogrammes erreicht werden.

Zu 3.

Ein Grofteil der Projekte wird im Innenstadtbereich ,Historisches Flinfeck” verortet. Denkbar
ist es, dass Teile des Programms auch im Nebenzentrum Wiesbaden-Biebrich umgesetzt
werden kénnten und somit eine Verbindung zu Wiesbadens einzigem Nebenzentrum ge-
schaffen werden kann. Vor allem jedoch sind die digitalen Angebote nicht lokal auf die Innen-
stadt beschrankt und jederzeit auf das gesamte Stadtgebiet erweiterbar, sodass auch weitere
Bereiche in der Stadt partizipieren kénnten.

Zué.

Das Forderprogramm ,Zukunft Innenstadt” ist Teil des ,Neuen Hessenplans®. Der Abruf der
Mittel kann nur dann erfolgen, wenn durch die auswertende Jury ein Zuschlag erfolgen sollte.
Laut Wirtschaftsministerium konnte, wegen der grof3en Anzahl von Antrédgen und dem damit
einhergehenden Arbeitsaufwand flr die Vorprifung, der geplante Termin fiir das Auswahl-
gremium am 19. Juli 2021 nicht eingehalten werden. Die Sitzung des Auswahlgremiums ist
fir Ende August 2021 und die Bekanntgabe der Ergebnisse fiir Anfang September 2021 ge-
plant.

Zu 5.
Sowelt Foérdermittel aus Bund, Land oder EU flr die Malnahmen der Landeshauptstadt ein-
schlagig und bekannt sind, soll darauf zugegriffen bzw. sich beworben werden.




