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AUSGANGSLAGE

Schlagt man die Tageszeitungen auf, so liest man von immer tiefer Gber unseren Innenstadten hangenden Wolken: Der digitale
und der demografische Wandel, ein verandertes Konsum- und Mobilitdtsverhalten und die Auswirkungen der Corona-Pandemie
sind Reizfaktoren von rasanten und tief greifenden Veranderungen. Gebetsmihlenartig werden gefiihlte und gemessene
Frequenzverluste im stationdren Handel gleichgesetzt mit einem unaufhaltsamen Attraktivitdtsverlust und Niedergang der
Innenstadte. Anforderungen, Funktionen und der Stellenwert der Innenstadte werden auf den Prifstand gestellt und einer
grundlegenden Neubewertung unterzogen.

Auch am Oberzentrum Wiesbaden geht diese Diskussion nicht spurlos vorbei. Seit Jahrhunderten befindet sich die Innenstadt von
Wiesbaden im Wandel — und hat sich immer wieder dem Zeitgeist und neuen Entwicklungen angepasst. Das Bild der heutigen
Innenstadt von Wiesbaden wird v. a. durch die historischen Gebadude, die aus dem Klassizismus, Historismus und Jugendstil
stammen, gepragt. Bestimmend hierfir ist, dass die Mehrzahl der Geb&dude der Innenstadt zwischen 1850 und dem Beginn des 1.
Weltkrieges entstanden sind, und dem Wunsch der Stadt nach Reprasentation Rechnung tragen. Im Vergleich zu vielen anderen
GrofRistddten Deutschlands ist die Wiesbadener Innenstadt wahrend des 2. Weltkriegs deutlich weniger zerstért worden, sodass
die das Stadtbild pragenden Geb&dude und StraRenzlige Giberwiegend erhalten blieben und im Bereich des historischen Flinfecks
noch heute das alte Zentrum der Stadt sichtbar ist. Mittelpunkt des historischen Flinfecks bildet der Schlossplatz, der v. a. durch
das ehem. Stadtschloss der nassauischen Herzoge, dem Alten und dem Neuen Rathaus sowie der Marktkirche bestimmt wird.
Darlber hinaus pragt v. a. die FuRgangerzone mit den verschiedenen Kaufhausern und Einzelhandelsgeschaften und den weiteren
GeschaftsstralRen die Struktur des historischen Flinfecks, und locken viele Besucher aus Wiesbaden und der Region Rhein-Main an.
Neben der einzelhandelsseitigen und touristischen Pragung wird das kulturelle Angebot durch ansassige Museen,
Kleinkunstbihnen sowie das direkt an das historische Flinfeck angrenzende Hessische Staatstheater Wiesbaden gepragt. Nicht
zuletzt ist das historische Flinfeck der Stadt auch Wohnort vieler Blrger.

Der Wandel der Einzelhandelsstrukturen und der Innenstadte im Allgemeinen ist jedoch auch in Wiesbaden zu erkennen. Verteilt
auf das historische Funfeck sind mehrere Leerstande im Stadtbild erkennbar, die wie bspw. die City-Passage und das Walhalla
besonders pragend sind. In den vergangenen Jahren gab es eine Vielzahl an gestalterischen Aufwertungsmallinahmen im
historischen Flnfeck, was die Attraktivitat des Zentrums positiv beeinflusst hat. Nichts desto trotz bestehen hinsichtlich der
Nutzungsstruktur und der Gestaltung Schwachen im Bestand. Dies gilt nicht nur fir den Handel und die StraRenraumgestaltung,
sondern auch fur den Nutzungsmix, den offentlichen Raum, die Funktionsmischung oder das Gastronomieangebot. Der
Masterplan wurde in einem umfassenden Beteiligungsprozess erarbeitet. Aus den vielfaltigen durchgefiihrten MalBnahmen, den
absehbaren Entwicklungen und den geplanten Aufwertungsansatzen, ergeben sich eine Reihe von Handlungsoptionen, die bei
zielgerichtetem Einsatz geeignet sind, einen weiteren Qualitatssprung der Wiesbadener Innenstadt hin zu einem zukunftsfahigen
Wirtschafts- und Kommunikationsraum auszulésen.
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AUFGABENSTELLUNG UND PROZESSAUFBAU

Vor dem Hintergrund der Entwicklungen in Wiesbaden selbst, aber auch der z. T. fundamentalen veranderten Rahmenbedingungen (z. B. digitaler Wandel,
Corona-Pandemie), wurde durch die GMA ein Masterplan Innenstadt fir Wiesbaden erarbeitet.

Flr die Bearbeitung des Masterplans Innenstadt wurden zahlreiche unterschiedliche Analyse- und Beteiligungsformate entwickelt und durchgefihrt, um ein
moglichst vielschichtiges Bild von der Wiesbadener Innenstadt zu erhalten und eine Beteiligung der Innenstadtakteure zu ermdglichen. Die Bearbeitung des
Masterplans Innenstadt durch die GMA wurde durch eine Lenkungsgruppe bestehend aus Blrgermeister und Wirtschaftsdezernent Dr. Oliver Franz, Stadtrat
Andreas Kowol (Dezernat fir Umwelt, Grinflachen und Verkehr) und Beteiligungsreferent Sven Kétschau (Dezernat fir Stadtentwicklung und Bau) begleitet.
Unterstitzt wurde die Lenkungsgruppe durch Frau Birgit Knetsch (Referatsleitung), Frau Marie-Luise Schacht (Leiterin Wirtschaftsforderung) und Herrn Axel
Klug (Citymanager) vom Referat fiir Wirtschaft und Beschaftigung der Stadt Wiesbaden. Die Lenkungsgruppe dient als Gbergeordnetes
Entscheidungsgremium, welches zu Beginn und nach Abschluss der Analyse- und Dialogphase getagt hat:

J neiner Analysephase wurde eine Situationsanalyse zur Innenstadt erstellt und die Rahmenbedingungen in der Innenstadt analysiert. Ein Fokus
lag hier auf einer Nutzungskartierung der Gebaude in der Innenstadt sowie einer Analyse der Passantenfrequenzen. Darlber hinaus wurden die
Einzelhdndler und Gastronomen der Innenstadt im Rahmen einer Onlinebefragung zu ihrer Einschatzung zu ihrer Situation in der Innenstadt
befragt.

# Ineiner Dialog- und Konzeptphase fanden funf Experten-Workshops mit verschiedenen Innenstadtakteuren aus den Bereichen Verkehr,
Stadtentwicklung, Marketing, Einzelhandel, Gastronomie, Kultur und Eigentimern statt. Hierbei wurden Malinahmen identifiziert, die die
Wiesbadener Innenstadt weiter entwickeln sollen. Darliber hinaus hatten alle interessierten Blrger und Akteure auf dem Portal
,dein.wiesbaden.de” die Moglichkeit, Veranderungswiinsche und Ideen in den Prozess einzubringen. Diese wurden bei der Erstellung des
MaRnahmenkataloges berlcksichtigt und entsprechend kenntlich gemacht.

Bei dem Masterplan Innenstadt handelt es sich um einen umsetzungsorientiertes Arbeitspapier, welches fir die Stadtverwaltung, das Stadtmarketing,
das Citymanagement im Referat fir Wirtschaft und Beschaftigung, Politik und Gewerbe sowie weiteren Innenstadtakteuren als Handlungsrahmen bzw.
Arbeitsgrundlage fir die ndchsten 5 — 10 Jahre dient.
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PROZESSAUFBAU

Projektkoordination durch Lenkungsgruppe

i Leistungsbaustein A: Leistungsbaustein B: Leistungsbaustein C:
Projektphasen ) e
Analysephase Dialog- / Konzeptphase Ergebnissicherung
Darstellungder Formulierungder Ziele /
Ausgangslage und der Herausforderungen Erstellung und Dokumentation
Rahmenbedingungen; sowie der Malinahmen und der Ergebnisse , Abstimmung
GMA-Input Bestandsanalyse und Rahmenbedingungen mitder ,Lenkungsgruppe
-bewertung der im Rahmen eines moderierten Masterplan Innenstadt”
Wiesbadener Innenstadt Verfahrens
Unternehmens- .
e ) 5 thematische
Beteiligung befragung Elnzelhe!ndel R
und Gastronomie
Vorstellung
Politik in den Gremien
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ANALYSEPHASE

In der Analysephase wurde folgende Arbeitsschritte durchgefiihrt:

Erhebungen /
ebauliche Analysen

Nutzungskartierung
Leerstandskataster
stadtebaulich-funktionale Analyse

Unternehmerbefragung

Online-Befragung von Gastronomen und Einzelhandlern
Umfragezeitraum: 12.- 30.09.2020
insgesamt rd. 110 Teilnehmer

Frequenzmessung

Messung der Passantenfrequenzen in der Innenstadt
an 20 Standorten im historischen Flnfeck
am Samstag, den 26.09.2020 und am Donnerstag, den 01.10.2020
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DIALOGPHASE

In der Dialogphase wurden neben einer Birgerbeteiligung Uber das stadtische Portal ,dein.wiesbaden.de” fiinf Expertenworkshops im Oktober und November
2020 durchgefihrt, in denen die Ergebnisse der Analyse der GMA und verschiedene Fachbeitrdge diskutiert wurden. In den Workshops wurden
Handlungsempfehlungen fir die Weiterentwicklung der Wiesbadener Innenstadt erarbeitet. Aufgrund der Kontaktbeschrankungen durch die Corona-Pandemie
fanden mit Ausnahme des ersten Workshops: Zukunft.INNENSTADT alle weiteren Workshops online statt. An den Workshops haben jeweils rd. 20 Vertreter der
Stadt, dem Handel, der Gastronomie, der Kultur, den sonstigen Gewerbetreibenden, der Stadt, den Eigentiimern, der IHK, DEHOGA, SEG, ESWE und Wiesbaden
Congress & Marketing u.v.m. teilgenommen.

Als Auftaktworkshop ging es hier um die Vorstellung der IST-Situation und der Ableitung eines Starken- /

Zukunft. Schwdachenprofils fir die Wiesbadener Innenstadt durch die Teilnehmer. Des Weiteren wurden erste Visionen und
INNENSTADT

MaRknahmen gesammelt.

Neben der Digitalisierung ist die Mobilitdt eines der groRen Themen, in welchen starke Umbrlche zu erwarten sein
Mobilitit. werden. Im Workshop wurden fir die Wiesbadener Innenstadt Moglichkeiten einer zukunftsfahigen Ausrichtung der
INNENSTADT Innenstadtmobilitat erarbeitet.

Im Rahmen des Workshops wurde die Wiesbadener Innenstadt als Erlebnisraum diskutiert und Ziele, Ideen und
raumliche Ansatze fur die Themen Bespielung von Platzen und der FuBgéngerzone, Freizeit im 6ffentlichen Raum /

Erlebnis. Angebote fir bestimmte Altersgruppen, Kultur (Museum, Theater, Kino, Clubs), Events / Veranstaltungen (Méarkte)

INNENSTADT
gesammelt.

Hier lag ein Fokus auf der nutzungsorientierten Weiterentwicklung der Innenstadt und der Quartiere. Abgeleitet aus
Attraktivitat. GMA-Kartierungen und Analysen zur Situation der Innenstadt wurden innerhalb des Workshops mogliche
INNENSTADT Handlungsfelder und Ideen fir die Innenstadtnutzungen und Quartiersauspragungen identifiziert, welche zu einer
zuklnftigen Positionierung des Standortes Innenstadt beitragen.

Ausgehend von einer Analyse der stadtebaulichen Strukturen innerhalb der Innenstadt wurden fir Schlisselimmobilien,
Gestaltung. aber auch fir die gesamte Innenstadt Bereiche identifiziert, fir die in Zukunft in stadtebaulicher Hinsicht eine

INNENSTADT : .
Weiterentwicklung erfolgen sollte.
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NUTZUNGSSTRUKTUR UND FUNKTIONSRAUME IN DER WIESBADENER INNENSTADT

Im Rahmen einer Kartierung der Nutzungen im Innenstadtbereich wurden fir die
Erdgeschosslagen die pragenden Nutzungen in den jeweiligen Geb&uden erfasst. Daraus
lassen sich in einem zweiten Schritt sog. Funktionsrdume benennen, die besonders durch

bestimmte Nutzungen gepragt sind. Insgesamt lassen sich folgende wesentliche
Kernergebnisse festhalten:

& Der klare Einzelhandelsschwerpunkt ist zwischen der Kirchgasse und dem sidlichen Teil
der Langgasse deutlich zu erkennen. Weiterhin haben die Marktstralle mit der Neugasse
sowie die direkt angrenzenden Bereiche der Friedrichstralle und Luisenstralie eine

Uberwiegend durch Handel geprdgte Nutzungsstruktur. Ebenfalls zu nennen sind auch die
Wilhelmstralle sowie die Taunusstralie.

& 'nsbesondere im Bereich der nordlichen Langgasse sowie in der Goldgasse, die gemeinsam
mit der Graben- und WagemannstraRe das , Wiesbadener Schiffchen" bilden, und in der
Barenstralie ist eine Konzentration von Gastronomiebetrieben zu finden. Ebenfalls

erwdhnenswert ist dartber hinaus die Gastronomie am Michelsberg und an der
MauritiusstraRe.

pUDeqEMIIS

29EI1S )

Sl

.. # Dienstleistungen konzentrieren sich v. a. in Nebenlagen der Innenstadt. Hier sind u. a. der
i Bereich um die Obere Webergasse sowie die Luisenstralle zu nennen. Anders als bei den
sonstigen Nutzungen, die deutliche Schwerpunktbereiche bilden, sind die
Dienstleistungsangebote jedoch insgesamt recht gleichmalig Uber die Einkaufsinnenstadt
verteilt. Daher sind die entsprechenden Funktionsraume hier weniger stark ausgepragt.

A 'm ostlichen Teil der Einkaufsinnenstadt befindet sich am Marktplatz ein Schwerpunkt im
Bereich der 6ffentlichen Einrichtungen. Dementsprechend ist hier der Funktionsraum

,Verwaltung” verortet, dieser weist jedoch deutliche Schnittstellen mit den Bereichen
,Kultur“ und , Tourismus“ auf.

““Rheinstrabe Eheinstrae

e VR AR

— = fha g 0
Kartengrundlage: Stadt Wiesbaden, Kartenhintergrund;
OpenStreetMap-Mitwirkende, GMA-Bearbeitung 2021
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NUTZUNGSSTRUKTUR UND FUNKTIONSRAUME IN DER WIESBADENER INNENSTADT

& 'm Bereich Freizeit- / Kultureinrichtungen sind als wesentliche Standorte das Hessische
Staatstheater und das Kurhaus an der Wilhelmstralle, verschiedene Museen (u. a. Stadtmuseum
am Markt, Landesmuseum, Reinhard Ernst Museum (im Bau)) sowie der Nassauische Kunstverein
und der Bellevue-Saal vorhanden. Dartber hinaus sind auch das Stadtschloss am Marktplatz und
sowie Kultureinrichtungen am Schulberg erwdhnenswert.

J Ein Wohnschwerpunkt befindet sich insbesondere im Bereich des sogenannten Romerbergs,
demnach kann dieser eindeutig dem Funktionsbereich ,, Wohnen” zugeordnet werden. Darlber
hinaus werden in der Einkaufsinnenstadt v. a. die Obergeschosse der Gebaude durch
Wohnnutzungen dominiert.

Insgesamt ist festzuhalten, dass die Wiesbadener Innenstadt mehrere Funktionsraume aufweist, die
besonders stark durch bestimmte Nutzungen gepragt sind. Den groRten und bedeutendsten
Schwerpunkt stellt der Einzelhandel dar, der eine wesentliche Magnetfunktion fir die sonstigen
Nutzungen erfillt und somit einen Grolteil des innerstadtischen Lebens dominiert.
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Kartengrundlage: Stadt Wiesbaden, Kartenhintergrund;

AuRengastronomie im Bereich Einzelhandelsnutzungen an der
OpenStreetMap-Mitwirkende, GMA-Bearbeitung 2021

stdl. Kirchgasse Wilhelmstralle
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EINZELHANDEL INNENSTADT 2020

Betriebe Verkaufsflache

Anzahl in m2 in %
Nahrungs- und Genussmittel 93 16 10.620 9
Gesundheit / Kérperpflege 33 6 6.635 5
Blumen, zool. Bedarf, Zeitschriften 13 2 520 0
kurzfristiger Bedarf insg. 139 24 17.775 14
Biicher, Schreib-, Spielwaren 19 3 8.050 7
Bekleidung, Schuhe, Sport 182 33 64.440 53
mittelfristiger Bedarf insg. 201 36 72.490 60
Elektrowaren, Medien, Foto 23 4 5.610 4
Hausrat, Einrichtung, Mobel 81 14 17.125 14
Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf 5 1 800 1
Optik, Horgerate, Uhren / Schmuck 81 14 4.715 4
Sonstige Sortimente 39 7 3.660 3

langfristiger Bedarf insg. 31.910

Einzelhandel insg. 122.175

GMA-Erhebung August 2020 (ca.-Werte, gerundet, ggf. Rundungsdifferenzen); inkl. Karstadt Sports (2x), da zum Erhebungszeitpunkt noch gedtffnet,
sonstige Sortimente: Sportgerate, Autozubehor, Sonstiges (z. B. Musikalien, Gebrauchtwaren)

Ein Schwerpunkt des Einzelhandelsbesatzes in der Wiesbadener Innenstadt liegt eindeutig im mittelfristigen Bedarfsbereich (60 %
Verkaufsflachenanteil). Hier ist insbesondere das Sortiment Bekleidung, Schuhe, Sport fir die Innenstadt pragend, dieser nimmt auch einen GroRteil
der Verkaufsflachen ein. Aber auch im kurz- und langfristigen Bedarfsbereich ist ein ausdifferenziertes Angebot vorzufinden, welches neben
Fachgeschdften ebenfalls einen breiten Besatz an Filialisten beinhaltet. Insbesondere die Warengruppe Hausrat, Einrichtung, Mébel spielt mit rd. 14 %
der Verkaufsflache eine wesentliche Rolle im Einzelhandelsgeflige der Wiesbadener Innenstadt.
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EXKURS: EINZELHANDELSSTANDORT WIESBADEN — BESTAND UND ENTWICKLUNG IM ZEITVERLAUF

Beim Vergleich der Erhebungsdaten aus den Jahren 2019 und 2020 bleibt als Verdnderung
wesentliche Erkenntnis festzuhalten, dass zunachst zwischen 2019 und 2020 Kriterium 2019 - 2020
—je nach Branche — sowohl Zunahmen als auch Rickgange der abs. Tendenz
Verkaufsflachen zu beobachten sind. Im kurzfristigen Bedarfssegment z. B. Finzelhandel ce4 c69 c >
(Nahrungs- und Genussmittel, Drogeriewaren) ist ein Inzelnande *
Verkaufsflachenwachstum zu verzeichnen. Dienstleistungen 223 210 -13 N
Verkaufsflache in m? nach Branchen Gastgewerbe 224 205 - 19 n
Freizeit / Kultur 35 38 +3 > 4
Nahrungs- und Genussmittel _ 156}61250 Offentliche 13 13 >
Gesundheit / Kérperpflege -6606(5)355 Elnrlchtungen
Bildungseinrichtungen 12 11 -1 ->
Blumen, zool. Bedarf, Zeitschriften I E’Zg
Handwerk / Gewerbe 3 3 - >
Blicher, Schreib-, Spielwaren - nggg /
sa6ss |Leerstande 60 91 +31 7
Flektrowaren, Medien, Foto [l 5810 Ein gegenlaufiger Trend ist u. a. im Bereich Bekleidung und Elektrowaren
Hausrat, Einrichtung, Mobe! | 2, festzustellen. Dabei handelt es sich um die Warengruppe, die grundsatzlich
I mit am starksten unter dem zunehmenden Onlinehandel und den daraus
Bau-, Heimwerker-, Gartenbedarf g 800 resultierenden Umsatzeinbrichen leiden.
: " . 4.290
Optik, Horgerate / Unren, Schmuck 4715 Hinsichtlich der Anzahl der Einzelhandelsbetriebe sind in der Wiesbadener
Sonstige Sortimente 3338 Innenstadt zwischen 2019 und 2020 kaum Veranderungen festzustellen.
' 2019 m2020
Eine detaillierte Auswertung der Einzelhandelsentwicklung ist dem
GMA-Berechnungen 2021 Materialband zu entnehmen.
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LEERSTANDSSITUATION IN DER WIESBADENER INNENSTADT

Im Rahmen der Kartierungen der Nutzungsstrukturen wurden ebenfalls die Leerstande in der
Wiesbadener Innenstadt erfasst und bewertet. Folgende zentrale Erkenntnisse lassen sich aus
der Analyse der Leerstandssituation ableiten:

& 'n der Wiesbadener Innenstadt sind insgesamt 91 Leerstdnde vorhanden (Stand: September
2021) und damit deutlich mehr als noch im Jahr 2019 (60 Leerstdande).

J 'm Rahmen einer detaillierten Bewertung der Leerstdnde wurde u. a. auch eine mogliche
Nachnutzung der leerstehenden Lokale analysiert. Dabei kommen rd. 74 der 91 ermittelten
Leerstande fir eine zuklnftige Einzelhandelsnutzung in Frage. In den sonstigen Leerstdnden
wadre eine Ansiedlung von Einzelhandelsbetrieben nur schwer oder gar nicht méglich.

! ; . . .
' Insgesamt kénnen bei der Analyse der leerstehenden Ladenlokale vier Schwerpunktbereiche
Samemsesaien | ermittelt werden, in denen es zu einer deutlichen Haufung von Leerstanden kommt:
= ™

nsuauined

J FaulbrunnenstraBe / City-Passage

A langgasse (Bereich um ehemalige Karstadt Sports-Filiale)

20

J WagemannstralRe
F WilhelmstraRe

Warmer
Damm

Insgesamt haben sich in der Wiesbadener Innenstadt zwischenzeitlich immer wieder neue
Leerstdnde ergeben, die aber z. T. bereits nachbelegt wurden. So ist z. B. die Hugendubel-Filiale,
i ot 5 - die ehemals in der Kirchgasse 17 ansdssig war, in den Leerstand der ehemaligen Esprit-
s | : i Lu il i ' Niederlassung eingezogen. In der Kirchgasse 17 soll It. Presseberichten ein Lid|

; : - Lebensmitteldiscounter realisiert werden.

L

Die Leerstande nehmen mittlerweile eine splrbaren Anteil an den Nutzungen in der Innenstadt
ein und stellen demnach einen wesentlichen Faktor bei der Bewertung des Gesamteindrucks der
e ey T T s Innenstadt dar. Vor allem in den Schwerpunktbereichen, in denen es zu einer deutlichen

Quelle: GMA-Erhebung September 2020, Anhaufung von leerstehenden Ladenlokalen kommt, sollten daher nachhaltige Nachbelegungs-
Kartengrundlage: OpenStreetMap oder Umstrukturierungsansdtze entwickelt werden.

e i

kL — =

“Rheinstral = heinstrate. —
Sl
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LEERSTANDE IN DEN SCHWERPUNKTBEREICHEN

WagemannstraRe

Wilhelmstrale Langgasse
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PASSANTENFREQUENZEN IN DER INNENSTADT — RUCKGANG DURCH DIE CORONA-KRISE

Im Rahmen der Erstellung des Masterplans Innenstadt wurden am Donnerstag, den 01.10.2020 und am Samstag, den 26.09.2020 die Passantenfrequenzen
an 20 Standorten im historischen Flinfeck gemessen. Durch eine methodische Bereinigung der Daten auf die in allen Jahren identischen Zahlstellen lassen
sich die Daten mit Frequenzzahlungen in den vorherigen Jahren vergleichen.

Bereits vor der Corona-Krise war der Trend der Frequenzriickgénge in der
Wiesbadener Innenstadt messbar - welche in ganz Deutschland durch
einen stetigen Bedeutungsriickgang der Innenstadte zu beobachten ist.

2008 2011 2017 2020 Veranderung

abs. abs. abs. abs. 2008-2017 2017-2020

Donnerstag 191.499 190.855 189.184 104.968 -12% -44,5% Die Frequenzrickgange von bis zu rd. 51 %, die im Jahr 2020 im Vergleich
zu 2017 zu beobachten sind, zeigen die enorme Betroffenheit der
Samstag 257.652 238.859 217.248 106.117 -157% -512% Innenstadt durch die Corona-Pandemie. Dieser starke Abfall der
Frequenzen zeigt jedoch nicht zwangslaufig einen Trend fir die
Quelle: GMA-Frequenzzahlung 2008, 2011, 2017, 2020 kommenden Jahre auf. Inwiefern sich die Passantenfrequenzen nach der

Corona-Krise entwickeln bleibt abzuwarten.

Um die Auswirkungen der Corona-Pandemie auf die Frequenzen in der

& 9.826.931 L e 2030 - 31, Desermbor 2020 Wiesbadener Innenstadt im Verlauf des Jahres 2020 darzustellen, wurde
® 13423428  rerios-imenon auch auf Daten des Anbieters hystreet zurlickgegriffen. Diese zeigen
groRere Frequenzrickgdnge im ersten Lockdown in der Kirchgasse (Mitte).
In den Monaten Mai und Juni lasst sich eine Erholung der

FuBgangerfrequenz Kirchgasse Mitte

100,000 Passantenfrequenzen erkennen, allerdings wird in den Folgemonaten nicht
das Vorjahresniveau erreicht. Der Lockdown-Light ist nur in geringem Mal3e
75,0001 an den Frequenzen zu erkennen, die SchlieRung des Einzelhandels wahrend

des Weihnachtsgeschafts ist hingegen deutlich sichtbar. Insgesamt ist fur
Wiesbaden selbst in den lockdownfreien Zeiten ein deutlicher
Passantenrlickgang ab Marz 2020 festzustellen.

Die Frequenzrickgdnge in der Wiesbadener Innenstadt lassen sich in
dhnlicher Weise fir die meisten deutschen Innenstadte nachweisen.
Wahrend des ersten Lockdowns im Marz / April 2020 verzeichnete Statista
Frequenzrickgange von Uber 80 % im Einzelhandel in Deutschland.

Jan Feb Mar Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
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PASSANTENFREQUENZEN IM TAGESVERLAUF (IN DEN JAHREN 2017 UND 2020)

FuBgangerfrequenz Kirchgasse Mitte im Tagesverlauf am Samstag, 2017 und 2020

3000 ~
2017: starker Regen ab 15 Uhr

2500 A
c
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&
< 1500 A
o0
c
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& 1000 - / \

500 - /
2020: Regen ab 13:00 Uhr bis 16 Uhr, dann nur noch leichter Regen
0 T T T T T T T T T T T T T T T 1
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Quelle: GMA-Frequenzzdhlungen Wiesbaden 2017 (30.09.2017) und 2020 (26.09.2020)
e=@un2(0]7 e=0==2020

Im Tagesverlauf lassen sich flr die Zahlstelle 15 (Kirchgasse Mitte) fir beide Jahre schwankende Passantenfrequenzen feststellen. Beide Messtage waren
zeitweilig regnerisch. Im Jahr 2017 liel§ sich ein kontinuierlicher Anstieg der Passantenfrequenz bis zum Nachmittag (mit Unterbrechung wahrend der
Mittagszeit) und ein Rliickgang nach Einsetzen des Regens verzeichnen. Im Vergleich dazu zeigen sich im Jahr 2020 die deutlich geringeren Frequenzen seit
der Corona-Pandemie insbesondere in den Nachmittagsstunden. Der Frequenzrickgang ab 13:00 Uhr ist jedoch auch auf den einsetzenden Regen
zurtckzufihren. Darlber hinaus zeigt der Peak von 11:30-12:00 Uhr, dass sich die Stolzeiten verdndert haben. Erledigungen und Einkdufe werden in
moglichst kurzer Zeit, zu eher unlblichen Uhrzeiten gemacht. Die Anzahl von bummelnden Shoppingeinkaufern, die sich lange in der Innenstadt und den
Geschaften aufhalten, hat abgenommen. Hierbei spielen die Angste vor einer Corona-Ansteckung, der Wunsch Personenansammlungen zu vermeiden sowie
die anvisierte Verringerung der Kontakte eine bedeutende Rolle. Auch hat die Anzahl der Touristen hat abgenommen, wodurch sich die Frequenzen ebenfalls
verandern. Im absoluten Vergleich war im Jahr 2020 ein Riickgang von rd. 31 % der Passanten im Vergleich zum Jahr 2017 zu verzeichnen. Im Vergleich zu
anderen Zahlstellen, an denen mitunter Riickgdnge von 50 % bis 80 % zu verzeichnen sind, ist dies noch relativ gering.
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PASSANTENFREQUENZEN IN DER INNENSTADT -

schwalbacher Strake ) -
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Kartengrundlage: GfK
GeoMarketing; GMA-
Bearbeitung 2020

DICHTE DES PASSANTENAUFKOMMENS

Anhand der erhobenen Daten an den 20 Zahlstellen kdnnen die verschiedenen Lagen
durch die Passantendichte miteinander in Beziehung gesetzt werden. Die hochste
Passantenfrequenz wurde, wie in den Jahren zuvor, am Samstag an der Zahlstelle 15-
Kirchgasse Mitte gemessen (Referenzwert = 100 %). Die Prozentwerte zeigen an,
welche Passantendichte die jeweilige Zahlstellen im Vergleich zur hochstfrequentierten
Zahlstelle aufweisen. Die Kirchgasse ist die am starksten frequentierte Lage in der
Wiesbadener Innenstadt. Die Nebenlagen weisen deutlich geringere Frequenzen auf.
Die niedrigsten Frequenzen sind am Samstag auf der Wilhelmstralle (6 %), der
Burgstralle (9 %) und in der Webergasse (9 %) gemessen worden.

Auch am Donnerstag sind die meisten Passanten in der Kirchgasse in der Wiesbadener
Innenstadt gemessen worden. Die hdchste Frequenz wurde allerdings an der Zahlstelle
23 —Kirchgasse Sid festgehalten. Die niedrigsten Frequenzen am Donnerstag wurden
in der TaunusstralRe (8 %), in der Ellenbogengasse (11 %) und in der Burgstr. (12 %)

ermittelt. Die WilhelmstraRRe erreichte mit 21 % einen leicht hdheren Wert als am
Samstag.

Zu beachten ist, dass sich durch die Corona-Pandemie das Einkaufs- und
Kundenverhalten mafRgeblich verandert hat. In den letzten Jahren beobachtete Trends
in Wiesbaden und deutschlandweit kdnnen daher zum Teil nicht bestatigt werden. In
bisherigen Untersuchungen wies jede Zahlstelle an den Samstagen héhere
Passantenfrequenzen auf als an Donnerstagen. In der diesjahrigen Untersuchung
wiesen hingegen manche Zahlstellen an Donnerstagen deutlich hohere Werte auf. Zum
Beispiel wurden am Donnerstag in der FriedrichstraSe und der LuisenstralRe hdhere
Passantenfrequenzen gemessen als am Samstag. Eine Abnahme von Erlebnis-Shoppern
flhrte zu einem relativen Anstieg der reinen Versorgungseinkaufe bzw. Besorgungen.

Der klassische Innenstadtbummel am Samstag durch die Wiesbadener Innenstadt hat
unter Corona-Bedingungen an Bedeutung verloren.

Hierdurch lassen sich vereinzelt die dargestellten Frequenzriickgdnge und

Verschiebungen erkldren. Es bleibt jedoch abzuwarten, wie sich dies in den Zeiten nach
der Corona-Pandemie entwickelt.

Masterplan Innenstadt fur die Landeshauptstadt Wiesbaden
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UNTERNEHMENSBEFRAGUNG — WESENTLICHE BEFRAGUNGSERGEBNISSE (1)

Im Rahmen der Erstellung des Masterplans Innenstadt wurde im September 2020 eine Unternehmensbefragung der Einzelhandels- und Gastronomiebetriebe im
historischen Flinfeck in Wiesbaden durchgefiihrt. Insgesamt haben 83 Einzelhandler und 30 Gastronomiebetriebe an der Befragung teilgenommen.

Bewertung der Wiesbadener Innenstadt

Die Wiesbadener Innenstadt wurde im Durschnitt von den befragten Betrieben mit
der Note 3,0 bewertet. Wahrend das Dienstleistungsangebot von den befragten
Betrieben sehr gut bewertet wird, ist beim Einzelhandelsangebot noch ein deutliches
Verbesserungspotenzial sichtbar. Besonders kritisch bewerten sowohl Einzelhdndler
als auch Gastronomen die Sicherheit und die Sauberkeit in der Wiesbadener
Innenstadt. Erfreulich sind die guten Noten bei der Erreichbarkeit der Innenstadt mit
offentlichen Verkehrsmitteln und dem PKW, wobei die Benotung der
Parkmoglichkeiten noch auf deutlichen Handlungsbedarf hinweist.

Dienstleistungsangebot (Frisdre, Reinigung etc.)

NO\
o]

Feste, Veranstaltungen

Kulturelle Angebote (Kino, Museen, Ausstellungen)

P
[forte)

N
Noo
©

W
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Einzelhandelsangebot insgesamt

Allgemeines Ambiente / Flair der Innenstadt
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Sicherheit in der Innenstadt

Sauberkeit in der Innenstadt
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Erreichbarkeit mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln
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Erreichbarkeit mit dem Pkw
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FuRganger- / Fahrradfreundlichkeit
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Parkmoglichkeiten

m Gastronomie Mittelwert

M Einzelhandel Mittelwert

Quelle: GMA-Unternehmensbefragung 2020, n = 113, Mittelwert der Schulnoten 1-5

GM A

Herausforderungen / Probleme vor der Corona-

I 31%

Pandemie D 72%
wenige Kunden / Gaste / geringer Umsatz = 1% 41%
hohe Betriebskosten =4920%
geringe Standortattraktivitat = %232
hohe Personalkosten =8%24%
fehlende Mitarbeiter -_13% 31%
verschéarfte Konkurrenzsituation =1Oiyf‘r%
Finanzierung / Liquiditat = ?LSZZ

W Einzelhandel ™ Gastronomie

Quelle: GMA-Unternehmensbefragung 2020, n =108, in % der Befragten

Die Herausforderungen vor der Corona-Pandemie

Der GroRteil der Betriebe stand bereits vor der Corona-Pandemie vor
verschiedenen Herausforderungen und Problemen. Viele Einzelhandelsbetriebe in
Wiesbaden sind von Passanten- und Umsatzriickgangen betroffen — eine
Entwicklung, die seit Jahren deutschlandweit im stationaren Handel beobachtet
wird. Die Gastronomiebetriebe in Wiesbaden haben, wie die gesamte
Gastronomiebranche in Deutschland, mit einem Personalmangel zu kampfen.
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UNTERNEHMENSBEFRAGUNG — WESENTLICHE BEFRAGUNGSERGEBNISSE (2)

Durch die Corona-Pandemie haben rd. 80 % der 83 Einzelhandelsbetriebe und rd. 93 % der 30 Gastronomiebetriebe finanzielle Ausfalle zu verzeichnen. Hierbei ist
anzunehmen, dass sich dieser Trend im Jahr 2021 fortsetzen und ggf. verstarken wird.

Rund 60 % der Einzelhandelsbetriebe versuchten mit einer verstarkten Online-Konzentration der Corona-Krise entgegen zu treten. Rund die Halfte der Einzelhandler
reduzierten ihre Offnungszeiten. Viele Gastronomiebetriebe verringerten ihre Kosten, indem die Mitarbeiter in Kurzarbeit versetzt oder gar entlassen wurden (rd.
72 %). Ebenfalls reduzierten viele Gastronomen ihre Offnungszeiten (rd. 69 %). Insbesondere die verstérkte Onlineprasenz auf Social-Media-Plattformen war von
beiden Befragungsgruppen eine beliebte Marketingstrategie.

87% Zunahme von Leerstanden 1%  Abnahme von Leerstanden

Verdnderungen durch die Corona-Pandemie in der

Innenstadt

85% Weniger Passanten 5% Mehr Passanten

Der GroRteil der Betriebe berichtet von Veranderungen

in der Innenstadt seit der Corona-Pandemie. Bereits 82% 9 Vermehrte Neuerdffnung von

Vermehrte SchlieBung von Einzelhandelsbetrieben
Einzelhandelsbetrieben

bestehende stddtische Entwicklungen, wie die Zunahme

von Leerstdnden und die Abnahme von 68% Verkiirzte Offnungszeiten

Passantenfrequenzen wurden durch die Krise verstarkt.

Auch das Einkaufs- und Konsumentenverhalten hat sich P33 Vermehrte SchlieRung von Gastronomiebetrieben 39 Vermehrte Neuerdffnung von
verandert. Der Besuch der Innenstadt wird aufgrund der Gastronomiebetrieben
Maskenpflicht, der Angst vor Ansteckung sowie der 399% e 4% Mehr Sauberkeit

geltenden Abstandsregeln von vielen Kunden nicht mehr
als Vergnligen wahrgenommen. Dadurch wird die Anzahl
an ,bummelnden” Kunden und Spontankaufern geringer
und die durchschnittliche Aufenthaltsdauer nimmt ab.

pI78 \Weniger Sicherheit

3% Mehr Sicherheit

M negative Entwicklung M positive Entwicklung

Corona-Pandemie und der Blick in die Zukunft Quelle: GMA-Unternehmensbefragung 2020, n =99, in % der Befragten

Fir die nachste Krise haben sich die Betriebe gewlinscht, auRer der Vermeidung eines Lockdowns, das bestehende MaRnahmen durch starke Kontrollen und
Strafen konsequent umgesetzt werden. Hierbei ist nicht zu vergessen, dass sich aus jeder Krise auch Chancen ergeben kdnnen. Die groRRziigige, unbirokratische
Genehmigung von AulRenflache wahrend der Pandemie wird als Potenzial fir die Zukunft gesehen und auch das gestiegene Heimatbewusstsein bzw. lokale
Kaufverhalten werden als Chance angesehen. Darlber hinaus werden sich verschiedene MalRnahmen zur allgemeinen Attraktivitatssteigerung der Innenstadt
gewlnscht, die unabhangig von der Corona-Krise gelten. Zum Beispiel soll die Parkplatzsituation verbessert werden, die Sauberkeit erhoht werden und die Mieten
reduziert werden — Herausforderungen, die bereits vor der Corona-Pandemie bestanden.
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THEMEN DER INNENSTADTENTWICKLUNG

In Wiesbaden liegen bereits sektorale Konzepte zu folgenden Themen vor, die thematisch Bestandteil der
Workshops waren: u. a. der Verkehrsentwicklungsplan Wiesbaden 2030, der Kulturentwicklungsplan
2030+, Wiesbaden Tourismus 2021 plus, das Integrierte Stadtentwicklungskonzept 2030+, die
Fortschreibung des Einzelhandelskonzeptes 2020, die Rahmenplanung fir die westliche Innenstadt, die
Projekte Aktiver Kernbereich Wiesbaden Innenstadt-West oder Gestaltung.INNENSTADT (z. B.
Rahmenplanung Kureck, Refit FulRgangerzone, City-Passage). Insgesamt bestehen demnach bereits eine
Vielzahl an Konzepten und Projekten, die Malknahmen vorsehen und fir die z.T. ein politischer Beschluss
vorliegt. Wesentlich fir die kiinftige Weiterentwicklung der Innenstadt wird jedoch sein, all diese Ideen und
Konzepte zusammenzufihren und die MaRnahmen, die die Innenstadt betreffen, zu bindeln und
untereinander abzustimmen. Die Realisierung des konzertierten Ansatzes fur die Innenstadt bedarf nicht
zuletzt einer langfristigen Zusammenarbeit und dem Engagement aller Akteure, Mut zur Veranderung und

Freude an der Umsetzung der verschiedenen MaRnahmen.

Zukunft.
INNENSTADT

Gestaltung. Mobilitat.
INNENSTADT INNENSTADT

Fr. Elberfeld, Fr. Dr. Beckefeld,
Stadtplanungsamt, Wiesbaden. Tiefbau- /
Fr. Weiand, SEG INNENSTADT Vermessungsamt,

Attraktivitat. Erlebnis.
INNENSTADT INNENSTADT

Fr. Wachs, GMA Hr. Michel, WiCM

Um die Komplexitat der vorhandenen Informationen zur zukinftigen
Innenstadtentwicklung zu reduzieren, wurden im Rahmen der
Expertenworkshops finf Schwerpunktthemen bearbeitet. So wurden Workshops
zu den folgenden Schwerpunkten durchgefiihrt:

Zukunft.INNENSTADT
Mobilitat.INNENSTADT
Erlebnis.INNENSTADT
Attraktivitat.INNENSTADT
Gestaltung.INNENSTADT

NNNNN

Die Analyseergebnisse wurden im ersten Schritt um die Ergebnisse des
Workshops Zukunft ergdnzt und eine Stdrken- und Schwéchen-Analyse
durchgefihrt.

An den Workshops beteiligten sich eine Vielzahl an Akteuren aus der Innenstadt
(u. a. Gewerbetreibende, Eigentimer, SEG, ESWE, [IHK, DEHOGA,
Handelsverband, Dezernate / Fachdmter). Darlber hinaus wurde eine Beteiligung
der Blrger Uber das Portal dein.wiesbaden.de durchgefihrt.
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WESENTLICHE ERGEBNISSE DER STARKEN-SCHWACHEN-ANALYSE (1)

Wesentlicher Bestandteil der Untersuchung ist neben der Darstellung der Angebotssituation sowie der Befragungsergebnisse und Frequenzanalyse die
Ableitung notwendiger Malknahmen zur Weiterentwicklung der Wiesbadener Innenstadt. In einem ersten Schritt erfolgt unter Einbeziehung der
Hinweise der Teilnehmer des ,,Workshop 1: Zukunft.INNENSTADT” zunachst eine Starken-Schwachen-Analyse, in der die verschiedenen positiven und
negativen Aspekte der Wiesbadener Innenstadt dargestellt werden. Die dargestellten Starken und Schwachen geben die Sicht der Teilnehmer der
Workshops wieder und wurden durch Aspekte aus der Analysephase ergédnzt.

Starken der Wiesbadener Innenstadt

Die Starken der Wiesbadener Innenstadt liegen
insbesondere in dem historischen Ambiente der
Innenstadt sowie denkmalgeschiitzten Fassaden, die
den Charme der Innenstadt ausmachen. Dariber kulturelle Vielfalt ~
hinaus férdern die Begriinung und die vorhandenen Veranstaltungen / Events / Konzerte 6
Innenstadtplatze die positive Wahrnehmung des -

Zentrums, wobei (s. Schwachen) die Gestaltung der  Neygestaltungen von StraRenziigen @ :
Platze noch weiterentwickelt werden kann.

guter Ruf Dﬁ historisches Ambiente
Selbstbewusstsein als Kulturstadt grofRzligige FulRgdngerzone

{:I':} Stadtgriin / Begriinung
schon gestaltete Innenstadtplatze

@ Innenstadt der kurzen Wege
B fuRlsufig erlebbar

Neben den strukturellen Gegebenheiten des Wochenmarkt @
Stadtraums fordert auch die gute
ﬁulfien\i/a(;\trnehr.nudﬁg Serl Stﬁ?t W\}esbadfrllals hochwertige Geschfte w ! Wanfest

ulturstadt sowie die Vielzahl an Veranstaltungen, guter Branchenmix . Weihnachtsmarkt
Events und Konzerte und die kulturelle Vielfalt die € 20\ .

o S ausreichendes Parkplatzangebot

Attraktivitat der Innenstadt. Zugleich ist die kaufkraftige Bevolkerung gute Erreichbarkeit mit allen Verkehrsmitteln
Innenstadt fir externe und einheimische Besucher gut

mit allen Verkehrsmitteln zu erreichen.

gutes Gastronomieangebot
AuRengastronomie

Darlber hinaus wirkt sich der vorhandene Einzelhandel mit einem guten Branchenmix, filialisierten Angeboten und inhabergefiihrten Fachgeschaften sowie das
grundsatzlich gute Gastronomieangebot positiv auf die Wahrnehmung der Innenstadt aus.
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WESENTLICHE ERGEBNISSE DER STARKEN-SCHWACHEN-ANALYSE (2)

Schwachen des Wiesbadener Innenstadt

Im Rahmen des Prozesses wurde von den Beteiligten u. a. die fehlende Gesamtstrategie der Stadt kritisiert sowie die Tatsache, dass die Stadt z. T. nur einen
geringen Einfluss auf Rahmenbedingungen nehmen kann. Als Beispiel ist hier das Graffiti an Privatgebduden zu nennen, das neben der allgemeinen
mangelnden Sauberkeit kritisiert wurde. DarUber fihrten die Beteiligten das geringe Sicherheitsgefihl in der Innenstadt v. a. in den Abend- und
Nachtstunden an. Fehlender Einfluss der Stadt wurde auch beim Thema Parkhauser festgestellt: Verbesserungen sind v. a. im Bereich der Auslastung der

Parkhauser sowie der Vereinheitlichung der Parkgebthren zu sehen.

Bezlglich des Angebotes ist v. a. die fehlende Profilierung des Einzelhandels sowie die z. T. geringe Vielfalt im Bereich der Gastronomie zu sehen. Auch das
fehlende Abend- und Nachleben sowie fehlende Angebote fir ein junges Publikum und Familien sind zu nennen. Hinsichtlich der Nutzungsstruktur sind

geringer Einfluss der Stadt

fehlende Strategie bei der Innenstadtentwicklung A< kein echtes ,Highlight”
8 Oy
Paval -
— l z. T. wenig bespielte Platze

mangelnde Sauberkeit
geringes Sicherheitsgefihl @

zunehmender Leerstand ®
fehlende Profilierung des Handels

brachliegende / -fallende D ?
Schlisselgrundstiicke

fehlende Angebote fiir gz/ E ﬁnzureichendes FuBgangerleitsystem

junges Publikum / Familien

fehlender stddtischer Einfluss auf Parkhduser
Parkhausauslastung / Parkgebiihren
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v. a. brachliegende Schllsselgebdude und
-grundstilicke zu nennen, wie beispielsweise
die City-Passage oder das Walhalla. Darlber
hinaus ist eine Zunahme der Leerstande in den
vergangenen Jahren zu beobachten gewesen,
die die Attraktivitat der Wiesbadener
Innenstadt schmalern.

Innerhalb des historischen Fiinfeckes sind, wie
in der Funktionsanalyse deutlich wurde,
unterschiedliche Nutzungsschwerpunkte und
Raumstrukturen vorhanden. Der Quartier-
charakter ist jedoch derzeit nicht stark
ausgearbeitet und es fehlt einer Profilierung
der Quartiere. Darlber hinaus besteht
Verbesserungspotenzial hinsichtlich des
FuRgdngerleitsystems und der Anbindung der
Randbereiche an die Fuligangerzone.



LEITBILD FUR DIE INNENSTADTENTWICKLUNG

Aus den nachfolgend dargestellten vielfaltigen MakRnahmen und den

vorgeschlagenen Aufwertungsansatzen, ergeben sich eine Reihe von ,
Handlungsoptionen, die bei zielgerichtetem Einsatz geeignet sind, einen ' [
weiteren Qualitatssprung der Wiesbadener Innenstadt hin zu einem

zukunftsfahigen Handels- und Erlebnisraum auszul6sen.

Alle MaRnahmen unterstiitzen das Ziel, die

Wiesbadener Innenstadt als
attraktiven Einkaufs- und Erlebnisraum
zu fordern und weiterzuentwickeln.

Durch das Leitbild soll deutlich werden, dass die Innenstadt mehr ist als nur der
Einkauf, sondern als multifunktionaler Erlebnisraum entwickelt werden soll, der
allen Akteuren der Innenstadt Raum und Verwirklichungsmoglichkeit bietet.

Ziel sollte sein, die Einzigartigkeit der Wiesbadener Innenstadt und die bereits
vorhandene Atmosphdre weiterzuentwickeln und in den Fokus zu riicken. Die
Innenstadt ist Zentrum des gesellschaftlichen Lebens und der Begegnung der
Menschen — der Besuch der Wiesbadener Innenstadt soll alle BedUrfnisse der
Menschen abbilden und mit positiven Emotionen verknUpft werden.
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MARNAHMENBEREICHE

Die Uber hundert mit den Beteiligten entwickelten MaRnahmen wurden von der Lenkungsgruppe bewertet und priorisiert. Es wurden finf
MaRnahmenbereiche identifiziert, die die konzeptionelle Grundlage fir die weitere Innenstadtentwicklung bilden und zahlreiche Querbezige und
Schnittmengen aufweisen. Dabei kann unterschieden werden zwischen koordinatorischen Aufgaben, Ad-hoc-MaRnahmen, Profilierungsmalinahmen,
Basisprojekten und quartiersbezogen Malknahmen.

Koordination
Koordinatorische MaRRnahmen, um die Umsetzung des Leitbildes
und der MalRnahmen zu gewahrleisten.

Ad-hoc-MaRBnahmen
Projekte, die einer schnellen Umsetzung bedirfen und als

Initialprogramm fiir die weitere Umsetzung von Basismalnahmen

Profilierungsmanahmen . entsteht der
Themen, die sich fir die Wiesbadener Innenstadt als Masterplan Wiesbaden
Alleinstellungsmerkmal eignen und sich insbesondere ggii. anderen
l‘ ‘l‘ ANO io

Basisprojekte
Basisprojekte begleiten den Wandel in der Innenstadt und
erganzen die sonstigen MaRnahmen

v | v
@ ————p Quartiersbezogene MaRnahmen f
1
1
1
1
1
1
1
1
1

i Raumlich verortbare MaRBnahmen, die der Profilierung und
Gestaltung der einzelnen Quartiere im historischen Fiinfeck dienen

aus vielen Teilen Projekten und MaBnahmen...
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KOORDINATION

Wesentlich fur die Umsetzung ist eine auf einen langfristigen
Zeitraum ausgelegte Koordination des Prozesses. Hierfiir ist
die weitere Etablierung von klaren Ansprechpartnern, die die
Umsetzung der MaRnahmen koordinieren, essentiell, wobei
der vorliegende MalRnahmenkatalog hierbei eine erste

Zielrichtung vorgibt.

Dieser MalRnahmenkatalog ist jedoch nicht als statisch
anzusehen, sondern es kdnnen jederzeit weitere Malinahmen
ergdnzt oder vorgeschlagene MaRnahmen auch wieder
verworfen werden, sofern diese von allen Beteiligten als nicht

notwendig oder umsetzbar angesehen werden.

Ziel einer klaren Koordinationsstruktur ist, die Umsetzung des
Masterplans zielgerichtet, zeitnah und strategisch anzugehen.
Die Vielzahl der bereits bestehenden an positiven
Bestrebungen zur Verbesserung der Wiesbadener Innenstadt
mussen zusammengebracht werden und die Zusammenarbeit
der verschiedenen Amter, 6ffentlichen und privaten Akteure

sollte verbessert werden.



ANSPRECHPARTNER ETABLIEREN UND KOOPERATIONEN FORDERN

Lenkungsgruppe dauerhaft etablieren und weiterentwickeln

/

S

Zentrenmanagement starken

Die verschiedenen MaRnahmen mussen v. a. vor dem Hintergrund der
Corona-Pandemie und deren tiefgreifenden Auswirkungen auf die
Innenstadt durch einen starkes, leistungsfahiges Zentrenmanagement
umgesetzt werden.

Das Zentrenmanagement soll die Zusammenarbeit der Akteure férdern
und als direkter Ansprechpartner dienen, die zentrenrelevanten
Aktivitaten bindeln und neue Prozesse anstolRen. Ziel ist es, die
Umsetzung des Masterplans zu begleiten und zu férdern und diesen
stetig weiterzuentwickeln.

GM A

Wesentlich fir die Umsetzung ist eine auf einen langfristigen Zeitraum
ausgelegte Koordination des Prozesses. Dies soll durch eine
einzurichtende Lenkungsgruppe, bestehend aus den Vertretern der
Dezernate, einem Projektverantwortlichen aus dem Referat Wirtschaft
und Beschaftigung sowie bspw. IHK und DEHOGA umgesetzt werden.
Hierbei sollte auch das Ziel sein, dass die Lenkungsgruppe bzw. der
Projektverantwortliche als klarer Ansprechpartner starker in Erscheinung
tritt.

Die Lenkungsgruppe sollte regelmalig tagen und auf die langfristige
Verstetigung der Arbeit hinwirken. Hierbei sorgt sie fir die gegenseitige
Information der verschiedenen Akteure.

Quartierssprecher etablieren / Zusammenarbeit starken

Auf Seiten der Gewerbetreibenden und der verschiedenen Akteure der
einzelnen Quartiere bedarf es Vertreter, die die Interessen der Quartiere
reprasentieren und dem Zentrenmanagement als direkter
Ansprechpartner dienen. Diese Position muss nicht per se auf eine
Person Ubertragen werden, sondern es kann auch eine kleine
Vertretergruppe identifiziert werden, die sich die Aufgaben teilen.
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AD-HOC MARN
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Ad-hoc MalRnahmen sind kurzfristig umsatzbare Malknahmen,

die als Initialzinder fir das gesamte Projekt dienen kénnen.

Die nachfolgenden Ad-hoc MalRnahmen sind abgeleitet aus
den Mallnahmen und Forderungen, die von den Teilnehmern
des Prozesses unter Anreicherung der gutachterlichen
Expertise fUr die Verbesserung der Wiesbadener Innenstadt
gesehen werden. Sie wurden von der Lenkungsgruppe
Uberwiegend mit einer hohen Prioritat fir die Umsetzung

bewertet.

Wesentlich fir die Einordnung als Ad-hoc MalRnahme ist eine

schnelle Umsetzbarkeit und hohe Effektivitat fur die

Verbesserung der Wiesbadener Innenstadt.

Quelle Foto: Gia Oris on Unsplash



AD-HOC MARNAHMENPROGRAMM

AuBengastronomie unbiirokratisch
genehmigen (dauerhaft und grofRziigig)

Bespielung der Fassaden verbessern Digitale Plattform "Heimatschatz"
(z. B. Lichtinszenierungen) @ ausbauen und Einbindung der Gastronomie

Etablierung von Themenwegen in der
Gastronomie (z. B. Café-Spaziergang,

Priifung von "Einsatz-Teams" zur
Graffiti-Entfernung
Weinwanderung, Sun-Downer-Trial)

Parkhaduser / Tiefgaragen durch angepasste
Preismodelle attraktivieren

(subventionierte) Radumlichkeiten und °

funktionale Unterstiitzung fiir
Startups bieten

Forderung der digitalen

Schaffung einer 6ffentlichen Plattform von AuRenprisentation des Handels

Leerstianden sowie Belebung der Leerstinde
durch Interimsnutzungen Neue Veranstaltungsformate etablieren (u. a. Zielgruppendifferenzierung;
Kooperationen (Kulturfithrungen, besondere Stadtfiihrungen wie bspw.
Unterweltfiihrungen, , Hinter den Kulissen*))

Leerstandsmanagement etablieren / optimieren, e °
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VERBESSERUNG DER AURBRENWIRKUNG

Obermarke fur die Innenstadt schaffen

Die Profilierung von Innenstadten und des ortsansassigen Einzelhandels hat
sich zu einer professionellen Aufgabe entwickelt, die die Entwicklung einer
Obermarke mit Erinnerungs- und Wiedererkennungswert einschlieRt. Eine
Obermarke soll zugleich Interesse wecken, Anreize schaffen,

LR
RUHRGEM UT{! PH Alleinstellungsmerkmale betonen und den Adressaten positiv stimmen. In
i W) Zeiten, in denen sich durch die zunehmende Filialisierung des Einzelhandels

1 lN UNSERER viele Innenstadte und ihre Einzelhandelsangebote angleichen und
INKA“FEN austauschbar werden sowie das Kundenverhalten flexibler und weniger

DIE GUTE STUBE

AI-TSTADT steuerbar wird, ist eine pragende Dachmarke, die ein positives Image
vermittelt, umso wichtiger. Obermarken brauchen einen umfassenden und
zielgruppengerechten Ansatz, der durch ein Logo als Bildmarke unterstitzt
wird. Entscheidend ist, dass das Markenverstandnis nicht nur vom
CKLINGIAUSEN Einzelhandel selbst, sondern auch von der Stadtverwaltung und der
Quelle Foto: http://www.altstadt.re/ Bevé”(erung mitgetragen wird.

Marketingstrategie fiir den Einzelhandelsstandort Wiesbaden Digitalisierung des Parkens

Far die Wahrnehmung des Wiesbadener Einzelhandels als Einheit Bei der Digitalisierung des Parkens geht es nicht um ein einzelnes Produkt,
und die Starkung der Innenstadt als Einkaufsort ist eine gemeinsame dass das Parken an sich verdndert, sondern um die Verknipfung digitaler
Neuausrichtung unter einer starken Gesamtmarketingstrategie Dienste und Losungen entlang der gesamten Prozesskette des Parkens. Dies
anzustreben. Ziel ist hierbei eine Kooperation zwischen der beinhaltet sowohl die Bereitstellung an Stellflachen Uber das Finden,
Verwaltung, der Politik und den einzelnen Innenstadtakteuren. Dies Anfahren und Abstellen von Fahrzeugen bis zur Zahlungsabwicklung. Ziel ist
schafft nicht nur Bedeutung und macht den einzelnen Handler / hierbei die Nutzung des offentlichen Raums effizienter und nachhaltiger zu
Gastronomen / Dienstleister Teil eines grolen Ganzen, sondern gestalten und die vorhandenen Parkhaduser ausreichend auszulasten.

fordert auch ein Zusammengehorigkeitsgefiihl und ermdéglicht die
Organisation gemeinsamer Aktionen und Veranstaltungen.
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GESTALTUNG DER INNENSTADTPLATZE

Charakter der Platze herausarbeiten

Die Wiesbadener Innenstadt ist gepragt von verschiedenen Platzen
unterschiedlicher GroRe, Zuschnitt, Gestaltung und Ausstattung. Ziel
einer kinftigen Gestaltung der Innenstadtplatze sollte sein, dem
Spannungsverhaltnis zwischen Nutzung der Platze flr unterschiedliche
Events, Veranstaltungen und Bespielungsmoglichkeiten sowohl als Ruhe-
und Entspannungspool in der Innenstadt zu begegnen. Dariber hinaus
sollten auch die Bediirfnisse der verschiedenen Anlieger bei der
Gestaltung der Platze gehort werden. Die Gestaltung und Nutzung der
Platze ist auf die konkreten Bedurfnisse der verschiedenen
Bevdlkerungsgruppen abzustimmen, wobei ein Ubergeordnetes Konzept m
die Moglichkeit bietet, die aktuellen und kinftigen Charaktere der Platze S -
herauszuarbeiten und miteinander in Beziehung zu setzen. nachrlifaltige-stad_t_er?;wickl .
final[entw‘(glg]phg;zeﬁtf; :

Gastronomie auf den Innenstadtplatzen hat einen positiven Einfluss auf
{ die Aufenthaltsqualitat einer Stadt und ist Symbolbild des urbanen
Lebens, der Geselligkeit und des Miteinander. Zudem erhoht die
Gastronomie die Verweildauer der Passanten in der Innenstadt und wirkt
als Publikumsmagnet.

Die Gestaltung der Innenstadtplatze sollte ein abgestimmtes
AuRengastronomiekonzept fir einzelne Platzanlagen beinhalten, die
sowohl als dauerhafte als auch als temporare Nutzung auch auf kleineren
Innenstadtplatzen maéglich sind. Auch hier bedarf es einer Abstimmung
mit den unterschiedlichen Interessen der Anlieger der jeweiligen Platze.
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BELEBUNG UND BESPIELUNG DER INNENSTADT

Veranstaltungskonzept (Koordination der Angebote) Reaktivierung von Schlisselimmobilien

Veranstaltungen und Feste sind ein
Zeichen fir eine lebendige

Als wesentliche Schltsselimmobilien, die
einer Reaktivierung bedurfen sind das
Innenstadt, Gemeinschaftsgefihl Karstadt Sports Gebdude, die City-Passage
‘ i und Teil des kulturellen Lebens. " und das Walhalla zu nennen. Ziel ist die

: BB EEBEETYN : i bauliche Instandsetzung und Sanierung
: = [ Ziel ist die raumliche, zeitliche und ' ' : der Gebdude und die Entwicklung von
konstitutionelle Koordination der attraktiven und nachhaltigen

verschiedenen Veranstaltungs- Nutzungsstrukturen. Hierbei sind auch die
angebote im Rahmen eines Veranderungen einzubeziehen, die die
Ubergreifenden Veranstaltungs- Corona-Pandemie auf die Nutzungen der

konzeptes. Innenstadt genommen hat.

Congress: Marketing GmbH
Aufkauf der Leerstdnde durch die Stadt (Férderprogramme) und  [Schaffung von mehr Angeboten und Aufenthaltsmoglichkeiten
Weitervermittlung fir Kinder, Jugendliche und Familien

Hierbei sollten Leerstande an
strategischen Standorten sowie
Leerstande, die aufgrund ihrer GroRe |
strategische Einflussnahme bedurfen, B8
in die offentliche Hand Uber-

fihrt werden.

Ziel ist hierbei die Weitervermittlung
der Immobilien an Branchen

und Nutzungen, die die jeweilige Lage Fa
bereichern und aufwerten kdénnen.
Denkbar sind hier auch Interims-
nutzungen, um langjahrige Leerstande
zu beleben.

Ziel ist die Etablierung von dauerhaften
Aufenthaltsmoglichkeiten (u. a.
Spielangebote, Aufenthaltsangebote,
Sportangebote, dauerhafte kulturelle
Angebote) sowie der Schaffung von
temporaren Angeboten wie

Veranstaltungen und Events, die sich an
| die Zielgruppe Kinder, Jugendliche und
Familien richten.
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OBERZIELE ZUR INNENSTADTENTWICKLUNG

Die BasismalRnahmen sind einzuteilen in die Themen Verkehr / Mobilitat, Attraktivitat, Erlebnis und Gestaltung. Den hier dargestellten Oberzielen
kénnen rd. 70 EinzelmaRnahmen zugeordnet werden, die nachfolgend dargestellt werden.

MaRBnahmenziele:

* Verbesserung der Parksituation und Reduzierung des
* Innenstadtverkehr reduzieren Parksuchverkehrs
* Bessere Vernetzung der umliegenden * Verbesserung der Abstellflachen fir Zweirader
Quartiere mit der Innenstadt * Verbesserung der Erreichbarkeit durch den OPNV
* Verbesserung der Erreichbarkeit durch MIV ¢ Verbesserung der fulRlaufigen Erreichbarkeit und Erlebbarkeit der
* Lieferverkehr steuern Innenstadt

Verkehr / Mobilitat

MaRnahmenziele:

* Ansiedlung von weiteren innovativen * Vernetzung von Innenstadtnutzungen / Mischnutzungen férdern
Einzelhandelsangeboten * Digitalisierung des Einzelhandels unterstitzen

* Ansiedlung von weiteren * Attraktivierung des Wochenmarkt
Gastronomieangeboten * Sonntagsoffnungszeiten priifen

Attraktivitat

MaRnahmenziele:

e Belebung und Bespielung zentraler Platze um attraktive Aufenthaltsorte zu schaffen

* Differenziertes Erlebnisangebot fir alle Zielgruppen schaffen

e Kanstler und Kultureinrichtungen férdern und Belebung des 6ffentlichen Raums durch kulturelle Beitrage
* Veranstaltungen zur Belebung des 6ffentlichen Raumes und Schaffung eines Publikumsmagneten

*  Weihnachtsmarkt optimieren

Erlebnis

MaRBnahmenziele:

e Moblierung und Begriinung verbessern
e Gesamteindruck der Innenstadt verbessern

Gestaltung

Z2mMZ2 I>Z0VLD>DZ0N—0d>®
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MARNAHMENZIELE UND BEISPIELE — BEREICH VERKEHR / MOBILITAT

&F Ausweitung der verkehrsberuhigenden MaRnahmen innerhalb des A& Prifung der Etablierung von Schnellbuslinien (Linienfihrung und
historischen Fiinfecks Auswahl von Haltestellen beachten)
J Etablierung einer "Autofreien Zone" innerhalb des historischen & Alternative fur die City-Bahn prifen

Funfecks (Zufahrt zu Parkhausern in Schrittgeschwindigkeit

. . . . A Forderung der umweltfreundlichen Anreise (u. a. durch Reduzierung
weiterhin gewahrleistet)

der OPNV Kosten im Vergleich zur Anreise mit dem Pkw, Reduzierung
J Prifung der konkreten Geschwindigkeitsbegrenzung auf den der Ticketpreise am Wochenende)
StraRen des historischen Flinfecks (Vorschlag Tempo 30)

& Digitalisierung des Parkens (Online-Prasentation, App, Online-
Buchungssystem) und Modernisierung des Parkleitsystems

& Reduzierung der Parkplatze im StraRenraum

& Beschrankung der Nutzung von Parkplatzen im StraBenraum auf
(Ultra)-Kurzzeitparker

& Ruckfuhrung der Parkhauser in stadtische Hand
& Prifung der Hohe der Parkgeblhren
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MARNAHMENZIELE UND BEISPIELE — BEREICH ATTRAKTIVITAT

J SchlieBen von Angebotslicken im Einzelhandel

& Neuansiedlungen aktiv fordern

J Anwerbung von hochwertigen Flagshipstores

& Forderung von nachhaltigen Handlern / Angeboten

#F Anwerbung und Forderung von innovativen Konzepten
(Erlebnisstores, Retail as a Service, Start-ups)

& rédumliche Kombination von Gastronomie-, Einzelhandel-, Kultur-,
Hotellerieeinrichtungen

# Co-Working Spaces einbeziehen / fordern

& Angebote fur das Abend- und Nachtleben erhéhen
& Pop-up Restaurants unterstitzen

& Verweilgastronomie ansiedeln in Shopping-Lagen
J Erlebnisgastronomie fordern

J SchlieBung von Angebotsliicken / Neuansiedlungen fordern

# mobile Gastronomiestande in der gesamten Innenstadt etablieren
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MARBNAHMENZIELE UND BEISPIELE — BEREICH ERLEBNIS

& aktive Forderung der Kultur J Sport- und Bewegungsflachen im offentlichen Raum etablieren
J Kunstangebote "auf die StraRe bringen" J Ansiedlung von Clubs / Bars in zentraler Lage
& Prifung weiterer Standorte fur Kultureinrichtungen

& Schaffung von mehr kulturellen Angeboten fiur Familien /
ausgewahlte Zielgruppen

# Durchfiihrung einer Marketingkampagne insbesondere fir junge
Zielgruppen

& neue Veranstaltungsformate etablieren (u. a.
Zielgruppendifferenzierung; Kooperationen)

& neue Veranstaltungsorte etablieren (z. B. in Hinterhofen /
Baullcken, halboffentliche Locations)

—_ e = == ¥
~ Quefle Eoto: Wiesbaden Congress & Marketing GmbH
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MARNAHMENZIELE UND BEISPIELE — BEREICH GESTALTUNG

F cinheitliche Gestaltung der FuRgangerzone
J Erarbeitung eines Beleuchtungskonzeptes auf den Platzen

& Prifung der Gestaltungsrichtlinien fir alle Innenstadtnutzer
(bspw. Kioske, etc.), ggf. Durchsetzung sicherstellen

B ‘
NIy miu = '

1) )

11

T il =

{ & Einsatz von Pollern und Sperrpfosten (mobil und stationar) Gberprifen

- & Begrinungskonzept Uberprifen (u. a. kleine Bdume, Blumenschmuck)
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Grundsatzlich stellen Innenstadte keine homogenen und
gleich strukturierten Einkaufsbereiche dar, sondern gliedern
sich in verschiedene Einkaufslagen, mit unterschiedlichen
Qualitaten, Defiziten und Potenzialen. Darlber hinaus spielen
auch die individuelle historische Entwicklung sowie
stadtebauliche Gegebenheiten und Rahmenbedingungen eine
wesentliche Rolle bei der Identitat und Profilierung der

verschiedenen Teilbereiche.

In Zukunft sollen die Quartiere durch das Zusammenwirken
unterschiedlicher Funktionen der Wiesbadener Innenstadt
ein eigenstandiges und einzigartiges Profil geben. Ziel ist eine
individuelle Férderung der Quartiere, um ihre Starken und
Identitat herauszukristallisieren, wobei jedoch auch die
Vernetzung und Verbindung der Quartiere untereinander im

Fokus stehen sollte.

Auf Grundlage der identifizierten, ibergeordneten Ansatze
zur Weiterentwicklung der Innenstadt werden konkrete

MalRknahmen in den verschiedenen Quartieren verortet.



QUARTIERE IN DER WIESBADENER INNENSTADT

Im Rahmen der Fortschreibung des Einzelhandelskonzeptes fir die Landeshauptstadt Wiesbaden im
Jahr 2020 wurden in Abstimmung mit dem Referat fir Wirtschaft und Beschéaftigung folgende Quartiere
abgegrenzt:

Taunusstrale
Romerberg
Rund um die Wilhelmstralle

FuRgédngerzone

NNNNN

Altstadt und Luisenstralie

i
Fir die genannten Quartiere werden nachfolgend Gbergreifende
MalRknahmen benannt, die insgesamt die Quartiersentwicklung starken y
sollen. Darauf aufbauend fur die einzelnen Quartieren die g

verschiedenen individuellen MaRnahmenvorschlage dargelegt.

b\ Altstadt und
LuisenstralBe
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UBERGREIFENDE QUARTIERSBEZOGENE MARNAHMEN

Ubergreifende MaRnahmen:

V 4

N

N

Gesamtkonzept fur die Quartiersentwicklung erstellen (u. a. Quartiersidentitaten und
Quartiersnutzungen herausarbeiten),

Marketingaktivitdten der Quartiere unterstitzen,

Starkere Einbeziehung von Blrgern und Gewerbetreibenden in den Planungsprozess der
Quartiere zur Erhohung der Identifikation und des Engagements,

Ubergeordnetes Beschilderungssystem / FuRBgéngerleitsystem (digitale Infosaulen)
etablieren,

Wiedererkennungsmerkmale fir die einzelnen Quartiere schaffen (z. B. Licht, Farbe),

Verknlpfung / Vernetzung zu angrenzenden Quartieren auRerhalb der Innenstadt
schaffen und

Verknipfung / Vernetzung zwischen den Quartieren erhéhen.
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~ Quartier: Fullgdngerzone

eV Shoppen. Handel. Frequenz
T
/ } Die Fullgangerzone bildet das Quartier mit dem
o T T 0 o grdRten innerstadtischen Handelsbesatz und den

. hochsten Passantenfrequenzen. Sie weist ein

. . ausgepragtes Angebot an filialisierten

— Einzelhandelsunternehmen und grol3flachigen
Magnetbetrieben auf. Insgesamt weist das Quartier
,;' eine ausgepragte Konsumorientierung mit hohem

| Filialisierungsgrad auf, was jedoch auf der anderen
Seite auch zu einer gewissen Austauschbarkeit des

Angebotes fuhrt und das Quartier besonders stark

durch die Zunahme des Onlinehandels getroffen wird.



CHARAKTER DES QUARTIERS FURGANGERZONE UND UBERGEORDNETE ZIELE

Charakter:

Das Quartier FulRgangerzone stellt die wesentliche Haupteinkaufslage innerhalb der Innenstadt
Wiesbadens dar und zeichnet sich v. a. durch eine starke einzelhandelsseitige Nutzung aus. Es
erstreckt sich im Wesentlichen bandartig entlang der Kirchgasse bzw. Langgasse und weist einen
Schwerpunkt bei filialisierten Geschaften auf, von denen ein groer Teil auf alle Altersgruppen
ausgerichtet ist.

In dieser Lage sind mit einem Einkaufscenter (LuisenForum), Waren- und Kaufhdusern sowie
Fachmarkten und Fachgeschaften alle Betriebstypen des Handels vertreten, wobei die Warengruppe
Bekleidung, Schuhe, Sport die mit Abstand wichtigste Rolle einnimmt.

Im Bereich der mittleren Kirchgasse besteht die Hauptfrequenzlage Wiesbadens, wahrend die sidlich
und nordlich angrenzenden Bereiche der Langgasse bereits deutlich geringere Frequenzen aufweisen
und hier die Filialisierung im Einzelhandelsbesatz abnimmt. Insgesamt stellt das Quartier
FuRgangerzone den fur Filialisten attraktivsten Standort in der Innenstadt dar.

Ubergeordnete Ziele:
# Fassaden- und Schaufenstergestaltung Uberprifen und verbessern

J Vielfalt der FulRgédngerzone fordern (Lebendige Gestaltung, Reduzierung von Kioske und
Billigladen, Neuansiedlungen von attraktiven Laden férdern)

# Beleuchtungskonzept Uberpriifen und verbessern (u. a. zur Erhéhung von Sicherheit)
J  Begriinungskonzept der FuRRgangerzone prifen ( u. a. Proportionen / Verschattung)
# ganzheitlicher Ansatz zur ganzjahrigen Bespielung der Fullgangerzone mit

abwechslungsreichem Programm

#F Verknipfungen zu angrenzenden Quartieren auRerhalb der Innenstadt schaffen
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FURGANGERZONE

Neugestaltung der Schwalbacher StraRe (Geschwindigkeitsreduzierung, Barrierewirkung
aufheben, Reduzierung StraRenquerschnitt, breitere FulRgangerwege, Funktionsinseln schaffen,
Begrinung, mehr Querungsmaoglichkeiten, Prifung Zebrastreifen an der Wellritzstralie)

Nutzungs- und Gestaltungskonzept flir den Mauritiusplatz entwickeln

Gastronomieansiedlung in der Kirchgasse und gesamten FulRgangerzone fordern, um u. a. die
Verweildauer zu erhéhen

Michelsberg durch AulRengastronomie bespielen
Prifung der Umwidmung des Karstadt Sports Gebaudes
City-Passage gestalten und entwickeln

Ubergange LuisenstraRe / FriedrichstraRe zur FuRgéngerzone neugestalten (Trennwirkung
reduzieren, Bustberholmandver verhindern, Stralle auf Hohe der FulRgdngerzone anheben
"Niederlandisches Model

Neugestaltung Ubergang Langgasse mit Webergasse (u.a. Geschwindigkeitsreduzierung des
Busverkehrs, Reduzierung der Barrieren)

Walhalla reaktivieren

® 6 QOOLOOLO O

Legende
B bauliche und funktionale Neugestaltung . Gestaltung von Schliisselimmobilien

I Gestaltung von Ubergangen @ Verbesserungen im Bereich Gastronomie




Quartier: Altstadt und Luisenstralde

Vinotheken. Tourismus. Vielfalt

Die Angebotsvielfalt des Quartiers wird
Uberwiegend durch kleinteiligen,

~inhabergefuhrten Einzelhandel mit einem
A

g

;’l, vielfaltigen Branchenmix gepragt. Darlber hinaus

|l
¢ ‘i; wird das Angebot erganzt durch verschiedene

e

Gastronomiebetriebe und aufgrund der
historischen Gebaude und kulturellen Angebote
dient das Quartier als touristischer

Anziehungspunkt.

Ny wt A3 S &



CHARAKTER DES QUARTIERS ALTSTADT UND LUISENSTRASSE UND UBERGEORDNETE ZIELE

Charakter:

Das Quartier Altstadt und LuisenstrafRe befindet sich direkt angrenzend an die Fullgdngerzone und
wird ebenfalls stark durch Einzelhandel gepragt. Aufgrund der baulichen Gegebenheiten und des
Denkmalschutzes weist das Quartier jedoch grotenteils kleinteilige Ladeneinheiten auf.

Hinsichtlich der Branchenstruktur ist festzuhalten, dass ein vielfaltiges Angebot vorhanden ist und
neben der Warengruppe Bekleidung, Schuhe, Sport auch die Warengruppe Hausrat, Einrichtung
grofere Anteile einnimmt. Pragend sind Uberwiegend eher kleinteilige, inhabergefiihrte
Einzelhandelsbetriebe mit einem spezialisierten Angebot, dass in Kombination mit dem ausgepragten
Gastronomieangebot die Eigenart des Quartiers widerspiegelt. Diese Nutzungsstruktur ist auch in dem
sog. ,Wiesbadener Schiffchen” zu finden, dass durch die Grabenstralle, Wagemannstralle und
Goldgasse gebildet wird.

Hinsichtlich der FulRgangerfrequenzen ist festzuhalten, dass die MarktstralRe noch relativ hohe
Frequenzen aufweist, diese jedoch in dstlicher Richtung zunehmend abnehmen. Lediglich in der
Mauergasse, die umfassende Angebotsstrukturen in nahezu allen Sortimenten aufweist, zeigen sich
mit der MarktstralRe vergleichbare Passantenfrequenzen. In vereinzelten Lagen, wie z. B. an der
Wagemannstrale, sind erste trading-down-Tendenzen erkennbar.

Ubergeordnete Ziele:

#  Neugestaltung der Platze — insbesondere der Ansiedlung von Gastronomiebetrieben auf
dem Luisen- und Schlossplatz

#J  stadtebauliche Neugestaltung hinsichtlich des Belags, der Begriinung und der
Fassadenbeleuchtung

#  Forderung des Gastronomieangebotes im Quartier
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ALTSTADT UND LUISENSTRASSE

9O
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Nutzungs- und Gestaltungskonzept fir den Luisenplatz entwickeln

Luisenstrafe und FriedrichstralSe:

- verkehrliche Neugestaltung (OPNV-Temporeduzierung prifen,
Taxibeschrankungen)

- stadtebauliche Neugestaltung (Belag, Gestaltung als "FuRganger- und
Fahrradboulevard", Fassaden)

Neugestaltung der Kirchenreulchen und Verbesserung der Sauberkeit
Gestaltung und Nutzung des Dern‘sches Gelande optimieren

Bertcksichtigung von Ruhezonen bei Umgestaltung des Schlossplatzes und
Ansiedlung von Gastronomiebetrieben

Gestalterische Aufwertung der Wegebeziehungen vom Luisenplatz zur Neugasse

Ampelschaltung auf der Rheinstralie fir Fullganger verbessern

Legende . Verbesserung der Sauberkeit
bauliche und funktionale Neugestaltung . Verbesserung der Ampelschaltung
I Gestaltung von Ubergéngen . Verbesserungen im Bereich Gastronomie



Quartier: Rund um die WilhelmstralRe

Exklusivitat. Boulevard. Reprasentativ

Das Quartier WilhelmstralRe wird Gberwiegend durch
exklusive und verstarkt durch inhabergefiihrte
Einzelhandelsunternehmen gepragt. Durch die
vorhandenen breiten Gehwege weist das Quartier einen

¥ Boulevardcharakter auf.




CHARAKTER DES QUARTIERS RUND UM DIE WILHELMSTRASSE UND UBERGEORDNETE ZIELE

Charakter:

Das Quartier Rund um die WilhelmstraRe wird Gberwiegend durch inhabergefiihrten Einzelhandel im
stadtischen Leitsortiment Bekleidung, Schuhe, Sport sowie Hausrat, Einrichtung, Mobel gepragt. Die
Uberwiegenden Teile des Angebotes sind dem hochpreisigen Segment zuzuordnen, sodass sich das
Quartier insbesondere durch seine Exklusivitat hervorhebt.

Im Vergleich zu der FuRgangerzone und der Altstadt / Luisenstrale ist das Quartier durch
verhdltnismaRig geringe Passantenfrequenzen gepragt, was auf einen groRen Teil an Bestands- und
Zielkundschaft zurlckzufiihren ist. Passanten im Sinne von Laufkunden spielen hier eine eher
untergeordnete Rolle. Ahnlich wie auch das Quartier Altstadt / LuisenstraRe weist der Bereich rund um
die Wilhelmstrae eine ausgepragte Nutzungsmischung auf, wobei im nordlichen Bereich (v. a. Kaiser-
Friedrich-Platz, An den Quellen, BurgstralRe) eine Vielzahl von Gastronomieeinrichtungen ansassig
sind.

e ) O

5

Ubergeordnete Ziele:

iy
oo

J  Ganzheitliches Kommunikationskonzept fur das "Erlebnis" Kulturmeile entwickeln (Ostl. g 0 U =
WilhelmstraRe) und dabei die vorhandenen und entstehenden Kultureinrichtungen einbeziehen % & f%td

#  Ansiedlung von Gastronomiebetrieben
"y
# Events/Veranstaltungen zur Belebung etablieren (u. a. neues Konzept fiir Theatrium) E

J Vernetzung / Verbindung mit der Innenstadt / die FuRgangerzone und den umliegenden
Quartieren fordern (u. a. Querungsmoglichkeiten verbessern)
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RUND UM DIE WILHELMSTRASSE
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Aufenthaltsqualitat auf dem Kaiser-Friedrich Platz erhohen (Sauberkeit
verbessern)

Sauberkeit in den Grinflachenanlagen sicher stellen

Moderne Strallenbeleuchtung anbringen

Begriinung in der Burgstralle erhdhen, bei Einrichtung einer Fullgangerzone
Verkehrsreduzierung auf der WilhelmstralRe zur Erhohung der Aufenthaltsqualitat

Mehr Aufenthaltsqualitat im Quellenquartier schaffen durch Einrichtung
verkehrsberuhigter Bereiche und Entfall oberirdischer Parkplatze (z. B. Drei-Linien-
Platz)

OO ©

Legende
bauliche und funktionale Neugestaltung ‘ Verbesserung der Sauberkeit
M Gestaltung von Ubergingen ‘ Verbesserungen der Begriinung




Quartier: Taunusstralle

Individualitat. Qualitat. Grinderzeit

Das Quartier weist ein hohes Mal8 an Individualitat

und Einzigartigkeit durch die spezialisierten

i
i)

GEIGER/ :

AUMKONZEPTE

Einzelhandelsangebote auf. Es verflgt Gber einen

Grinderzeit-Flair und steht flr qualitatsorientierten




CHARAKTER DES QUARTIERS TAUNUSSTRASSE UND UND UBERGEORDNETE ZIELE

Charakter:

Das Quartier Taunusstrafse befindet sich raumlich abgesetzt von der Haupteinkaufslage
und weist einen vergleichsweise geringen Einzelhandelsbesatz auf, der auch funktional
keinen Bezug zur Haupteinkaufslage bzw. zu den filialisierten Angeboten des stidwestlich
angrenzenden Quartiers Fullgangerzone aufweist.

Der Angebotsschwerpunkt befindet sich im Bereich Hausrat, Einrichtung, Mobel, wo als
wesentliche Anbieter eine Reihe von Antiquitdtengeschaften und hochwertigen
Mobelfachgeschaften zu nennen sind.

Das Quartier ist durch ein hohes MafR an Individualitdt und Einzigartigkeit gepragt und
weist einen dementsprechend geringen Filialisierungsgrad auf.

Ubergeordnete Ziele:

# Aufenthaltsmoglichkeiten fir verschiedene Zielgruppen ermaéglichen; Platze mit
Aufenthaltsqualitat schaffen

#J  bezahlbares Flachenangebot fir Start-ups schaffen

J Quartiersveranstaltung reaktivieren (z. B. NerostraRenfest)
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TAUNUSSTRASSE

NerostraRRe verkehrsberuhigen und neu gestalten (u.a. GastronomieauBenflachen im
Rahmen des Moglichen schaffen, kulturellen und kreativen Ort schaffen, Begriinung)

Gestalterische und Verkehrslésungen fir die Saalgasse und den Kranzplatz prifen
Kulturangebote auf Platzen (insbesondere im Sommer) férdern

Platze mit Aufenthaltsqualitat schaffen

OOO ©

Legende
bauliche und funktionale Neugestaltung
() Verbesserungen im Bereich Gastronomie
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CHARAKTER DES QUARTIERS ROMERBERG UND UND UBERGEORDNETE ZIELE

Charakter:

Das Quartier Romerberg ist im Wesentlichen als Wohnquartier zu klassifizieren, welches sich
sowohl funktional aufgrund der geringen Anzahl der Einzelhandelsbetriebe und erganzenden
Nutzungen als auch topografisch von dem restlichen historischen Fiinfeck abhebt.

Neben Wohnnutzungen ist im Quartier v. a. auf soziale Einrichtungen (Schule, Kindergarten,
Kirche) sowie kulturelle Angebote (Kulturpalast Wiesbaden) hinzuweisen.

Ubergeordnete Ziele:

J dentitatsstiftende MaRnahmen fordern zur Erhéhung der Viertelzugehorigkeit (z. B.
Kulturelle Veranstaltungen, StraRennachbarschaftsfeste)

# Prifung der Reduzierung der Stellplatzanzahl im Stralenraum zur Schaffung weiterer
Freirdume fir andere Nutzungen, bei Einrichtung von Quartiersgaragen

#F  starkere Profilierung der Kultureinrichtungen
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ROMERBERG

Neugestaltung Schulberg und Umgebung (u.a. Sicherheit erhéhen, Anbindung an Coulinstral3e
erhohen)

Ausgewahlte Flachen begrinen (z.B. Romerberg)

Gestalterische Aufwertung Kreuzung Schwalbacher StralRe / CoulinstralRe, Anbindung
Michelsberg / WellritzstraRe verbessern

Bebauung Ecke Coulinstrale / An der alten Synagoge

ONOXORO,

Legende
N bauliche und funktionale Neugestaltung @ Verbesserungen der Begriinung
M Gestaltung von Ubergingen







CORONA - ,,CITY RESTART“-KAMPAGNE

Wahrend der Corona-Lockdowns zog es die Kunden vermehrt in den Onlinehandel und der stationare Einzelhandel, die Gastronomie und Dienstleister
in der Innenstadt mussten und missen viele gravierende Einschnitte (berstehen. Viele fiihrt dies an den Rand ihrer wirtschaftlichen Belastbarkeit.
Umso mehr benétigen die Gewerbetreibenden und die Innenstadt selbst einen kreativen und expressiven Neustart, der die Kunden vom Computer
und der heimischen Couch zurtck in die Innenstddte zieht und das gesellschaftliche Leben, sobald es die Infektionszahlen zulassen, wieder in Gang
bringt.

Wahrend des Masterplanprozesses wurde gemeinsam mit der Stadt Wiesbaden eine ,City Restart“-Kampagne entwickelt, die aktuell vorbereitet wird,
um die MalBnahmen bei einer moglichen Neuerdffnung der Geschafte und Nutzungen der Innenstadt zu schalten. Die hier dargestellten Malnahmen
stellen lediglich eine Auswahl dar:

Leerstinde als Aktionsfliche fiir Kunst und Uberraschende Aktionen mit u. a. mit
Kultur sowie als Testflache firr neue o Kinstlern, Artisten, StraBenmusikernund
der Gastronomie

Konzepte nutzen

Wiedereroffnung der Innenstadt
durch Geschichten/ Fotos auf

. . . i Planung bisherige und neue
Social-Media-Kanalen begleiten

Veranstaltungen

Mobilitatspakete (bspw. Rabattaktionen o
an Aktionstagen) Gutscheinaktionen

Restart-Video , Wiesbaden 6ffnet fr Sie!“ mit
Wiesbadener Kiinstlern, Handlern, Gastronomen
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MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG

Themenfeld Koordination / Umsetzung

MaRnahmenziele MaRnahmenbeispiele

wichtig
1 Ansprechpartner etablieren und Kooperationen fordern
2 Abbau von Burokratie wichtig
Digitalisierung verbessern iy
sehr wichtig
Marketing und AuRenkommunikation
Uberpriifung der Méglichkeit eines BIDs wichtig

Nachtbirgermeister / Abend- und Nachtkultur koordinieren
Verantwortlichkeiten klarer definieren

Abstimmung zwischen den Amtern verbessern

Quartierssprecher etablieren

Innenstadt Lenkungsgruppe ausbauen (Umsetzungsbegleitung Masterplan)
Héandlervertretung starken (Kooperationspartner fir IHK und Stadt)
AuRengastronomie unburokratisch genehmigen (dauerhaft und grofRziigig)

Mehr Flexibilitat bei Genehmigungsbehorden / Kultur der Ermoglichung schaffen
Digitaler Veranstaltungskalender Gberarbeiten und verbessern

Digitaler Gastronomiefiihrer

Obermarke fir die Innenstadt bilden und ganzheitliches Kommunikationskonzept fir die
AuRendarstellung entwickeln (z. B. High 5; Stadt der Quellen)

HeiRRe Quellen als Imagefaktor starker vermarkten

Etablierung eines BIDs
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MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG

Themenfeld Verkehr / Mobilitat

MaRnahmenziele MaRnahmenbeispiele

Ausweitung der verkehrsberuhigenden MaRnahmen innerhalb des historischen Flinfecks
Verbesserung der fuRldufigen Erreichbarkeit und Erlebbarkeit

4 e sk wichtig Prifung der konkreten Geschwindigkeitsbegrenzung auf den Stralen des historischen
Finfecks (Vorschlag Tempo 30)
Erhohung der Anzahl von Querungsmoglichkeiten, sofern keine Tempo 30 Zone auf den
Bessere Vernetzung der umliegenden Quartiere mit der L StralRen des historischen Flinfecks eingerichtet wird
5 wichtig P - . . . . .
Innenstadt Falls Geschwindigkeitsreduzierung umgesetzt wird, sind die Querungsmaglichkeiten zu
konzipieren (z. B. Zebrastreifen, Fulgangeriberweg)
6 Verbesserung der Erreichbarkeit durch MIV wichtig ~ Grune Welle durch Einsatz moderner Verkehrstechnik sicher stellen
Prifung der Etablierung von Schnellbuslinien (Linienfihrung und Auswahl von
Haltestellen beachten)
7 Verbesserung der Erreichbarkeit durch den OPNV wichtig* Alternative fur die City-Bahn prifen
Férderung der umweltfreundlichen Anreise (u. a. durch Reduzierung der OPNV Kosten im
Vergleich zur Anreise mit dem Pkw, Reduzierung der Ticketpreise am Wochenende)*
Digitalisierung des Parkens (Online-Prasentation, App, Online-Buchungssystem) und
Modernisierung des Parkleitsystems
Reduzierung der Parkplatze im StraRenraum
Beschrankung der Nutzung von Parkpldtzen im StraRenraum auf (Ultra)-Kurzzeitparker
8 VS SR €12 e ST U REG AR efss wichtig Parkhauser / Tiefgaragen durch angepasste Preismodelle attraktivieren

PRIl (Belegungsabhéangige Preisgestaltung fir Kurzparker, Rabattaktionen fir Stammkunden,

Kooperationen mit dem Einzelhandel)
Rickfihrung der Parkhduser in stadtische Hand

Prufung der Hohe der Parkgebihren

* Malnahme oder Konkretisierung einer MalRnahme wurde nach der Priorisierung der Lenkungsgruppe im Rahmen der Biirgerbeteiligung auf ,dein.wiesbaden.de”
genannt und in den Masterplan aufgenommen. Die Priorisierung erfolgte durch die GMA.
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MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG

Themenfeld Verkehr / Mobilitat

- MaRnahmenziele MaRnahmenbeispiele

Konzept fir zusatzliche Schaffung von P+R Flachen / Mobilitatsstationen am Stadtrand (z
B. Elsdsser Platz, Biebricher Allee, Appelallee, Bierstadt Nord) erarbeiten

Umbau von P+R Stationen zu Mobilitatsstationen

9 Innenstadtverkehr reduzieren wichtig

Ausweisung und Anzahl von Lieferzonen tUberprifen

1o [HeferEielr SRy iy Kontrollen des Lieferverkehrs verstarken

Anzahl der Fahrradabstellplatze in der Innenstadt erhéhen

Ausgewiesene Abstellflachen fur E-Roller einrichten (auch als kombinierte Flachen fiir

11 Verbesserung der Abstellfldchen fir Zweirdder weniger Wichtig Fahrrader, Motorroller etc.)
Anzahl der Abstellflachen fir motorisierte Zweirdder am Rande des historischen Fiinfecks
erhohen
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MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG

Themenfeld Attraktivitat

MaRnahmenziele MaRnahmenbeispiele

raumliche Kombination von Gastronomie-, Einzelhandel-, Kultur-, Hotellerieeinrichtungen
Vernetzung von Innenstadtnutzungen /

12 Mischnutzungen fordern

wichtig* Co-Working Spaces einbeziehen / fordern
Prufung des Angebotes von VHS-Kursen in der Innenstadt*
SchlieRen von Angebotslicken im Einzelhandel
Neuansiedlungen aktiv fordern

Ansiedlung von fehlenden und innovativen ——— Anwerbung von hochwertigen Flagshipstores

Einzelhandelsangeboten/ -konzepten J Anwerbung und Forderung von innovativen Konzepten (Erlebnisstores, Retail as a Service,
Start-ups)
Raumlichkeiten und funktionale Unterstitzung fir Testkonzepte bieten (in Verbindung

mit Leerstandsmanagement und Eigentiimergesprachen)

13

Marketing fir den Wochenmarkt verbessern

Starkung des Gastronomieangebotes auf dem Wochenmarkt

14 Wochenmarkt attraktiver gestalten wichtig Ausweitung des Wochenmarktes auf die Innenstadt

Etablierung von Wochenmarkten auf unterschiedlichen Platzen und Tagen (wechselnder
Wochenmarkt)

o Digitale Plattform "Heimatschatz" ausbauen und Erganzung eines Onlineshops
15 Digitalisierung des Einzelhandels unterstiitzen wichtig . . ; ; .
Beratungsmoglichkeiten fir Einzelhandler / Gewerbetreibende anbieten

Forderung der digitalen AuRenprasentation des Handels / Ausbau der Onlineaktivitaten
Schaufenstergestaltung verbessern

15 Ners der AUR ik der Einzelhéind| S Marketingstrategie fur den Einzelhandelsstandort Wiesbaden erarbeiten
erbesserung der AuRenwirkung der Einzelhandler wichti
2 = & Konzept fur die kommerzielle Sondernutzung abseits des ,Ortes der Leistung” in

besonderen Fallen (z. B. Neuer6ffnung, besondere Jubilden) fir Unternehmen
Ausbau des Services (Beratung, Kundenbindung, Lieferung (Stichwort: EMILIE),
Emotionalitat des Einkaufs in den Vordergrund riicken)*
* MalRnahme oder Konkretisierung einer Malnahme wurde nach der Priorisierung der Lenkungsgruppe im Rahmen der Birgerbeteiligung auf ,dein.wiesbaden.de”
genannt und in den Masterplan aufgenommen. Die Priorisierung erfolgte durch die GMA.
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MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG

Themenfeld Attraktivitat

17

18

19

20

21

22

GM A

Sonntagsoffnungszeiten prifen weniger wichtig

Ansiedlung von fehlenden Gastronomie-angeboten

wichti
und -konzepten €
Regionalitdt in der Gastronomie starken wichtig
Kunstler und Kultureinrichtungen férdern und
Belebung des 6ffentlichen Raums durch kulturelle sehr wichtig
Beitrage
Leerstandsmanagement etablieren / optimieren sehr wichtig
Wohnraum schaffen wichtig

Anzahl von verkaufsoffenen Sonntagen erhohen und Voraussetzungen langfristig planen
Etablierung von Themenwegen in der Gastronomie (z.B. Café-Spaziergang,
Gluhweinwanderung, Sun-Downer-Trial)

Erarbeitung eines Gastronomiekonzeptes

Angebote flr das Abend- und Nachtleben erhohen

Pop-up Restaurants unterstitzen

Verweilgastronomie ansiedeln in Shopping-Lagen

Erlebnisgastronomie fordern

SchlieBung von Angebotslicken / Neuansiedlungen fordern

Einbindung der Gastronomie in die Online-Plattform Heimatschatz

Mobile Gastronomiestande in der gesamten Innenstadt etablieren

Raumliche Blndelung und Forderung von Vinotheken

Marketingkonzept fir regionale Gastronomie etablieren

Reaktivierung des Walhalla durch kulturelle Angebote

Aktive Férderung der Kultur

Kunstangebote "auf die Stralle bringen"

Prufung weiterer Standorte fr Kultureinrichtungen

Schaffung von mehr kulturellen Angeboten fur Familien / ausgewahlte Zielgruppen
Belebung der Leerstande durch Interimsnutzungen

Schaffung einer Plattform fir Interimsnutzungen

Umwidmung von Einzelhandelsleerstdnden zu alternativen Nutzungen (bspw. Biros,
Kultureinrichtungen, etc.)

Dialog mit Eigentimern suchen

Aufkauf der Leerstande durch die Stadt (Forderprogramme) und Weitervermittlung (ggf.
subventionierte Weiterentwicklung)

Intelligente Tools zur Vermarktung von Leerstande etablieren

Prifung der erhohten Nutzung von Wohnraum in der Innenstadt
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MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG

Themenfeld Erlebnis

Differenziertes Erlebnisangebot fir alle Zielgruppen

23 schaffen

24 Belebung und Bespielung zentraler Platze um
attraktive Aufenthaltsorte zu schaffen

’5 Veranstaltungen zur Belebung des 6ffentlichen

Raumes und Schaffung eines Publikumsmagneten

26 Weihnachtsmarkt optimieren

sehr wichtig*

sehr wichtig

wichtig

weniger wichtig

Schaffung von mehr Angeboten und Aufenthaltsmoglichkeiten fur Kinder, Jugendliche
und Familien

Sport- und Bewegungsflachen im offentlichen Raum etablieren

Ansiedlung von Clubs/ Bars in zentraler Lage

Charakter der Platze erarbeiten und Events entsprechend umsetzen

Bespielung der Fassaden verbessern (z.B. Lichtinszenierungen)

Gastronomie an Platzen ansiedeln (sowohl als dauerhafte als auch als temporéare
Nutzung, auch auf kleineren Platzen)

Zeitliche und raumliche Steuerung und Koordination von tberregionale Anfragen (z. B.
Roadshows, z. B. auf Dern’schen Gelande )

Veranstaltungskonzept (rdumliche, zeitliche, konzeptionelle Koordination der Angebote)
Durchfiihrung einer Marketingkampagne insbesondere fir junge Zielgruppen

Neue Veranstaltungsformate etablieren (u.a. Zielgruppendifferenzierung; Kooperationen
(Kulturfihrungen, besondere Stadtfihrungen wie bspw. Unterweltfiihrungen, ,Hinter
den Kulissen“*))

Neue Veranstaltungsorte etablieren (z. B. in Hinterhofen/ Bauliicken, halboffentliche
Locations)

Beleuchtung verbessern

Sternschnuppenmarkt ausweiten auf die FuRgangerzone

G M -\ Masterplan Innenstadt fur die Landeshauptstadt Wiesbaden




MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG

Themenfeld Gestaltung

27 Moblierung und Begriinung tberprifen / verbessern sehr wichtig
28 Gesamteindruck der Innenstadt verbessern wichtig
29 Sicherheit und Sauberkeit erhéhen wichtig

Sitzmobel erneuern (einheitliche und moderne Gestaltung*)

Gestaltung der Innenstadtplatze, die eine Bespielung ermoglichen (z.B. Modulare
Moblierung)

Weitere Mulleimer anbringen / Gestaltung prifen

Einsatz von Pollern und Sperrpfosten (mobil und stationar) Gberprifen
Begriinungskonzept Gberprifen (u.a. kleine Baume, Blumenschmuck, (vertikale
Begriinung*))

Einheitliche Gestaltung der FuRgangerzone

Erarbeitung eines Beleuchtungskonzeptes auf den Platzen

Prufung der Gestaltungsrichtlinien fur alle Innenstadtnutzer (bspw. Kioske, etc.)
Koordination von Millabfuhr und StralRenreinigung im Bereich der AulRengastronomie
Dialog mit Eigentiimern zur Verbesserung der Sauberkeit

Prufung von "Einsatz-Teams" zur Graffiti-Entfernung (z.B. Sprayfrei in Luzern)
weitere Einrichtung von Taubenschlagen
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MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG QUARTIERE

Themenfeld MafRnahmenziele

Gesamtkonzept fur die Quartiersentwicklung erstellen (u. a. Quartiersidentitaten und Quartiersnutzungen herausarbeiten)
Marketingaktivitaten der Quartiere unterstitzen

Forderung und Starkere Einbeziehung von Blrgern und Gewerbetreibenden in den Planungsprozess der Quartiere zur Erhohung der Identifikation und

Profilierung der des Engagements
unterschiedlichen Ubergeordnetes Beschilderungssystem / FuRgangerleitsystem (digitale Infos3ulen)

Quartiere Wiedererkennungsmerkmale fir die einzelnen Quartiere schaffen (z.B. Licht, Farbe)

Verknipfung / Vernetzung zu angrenzenden Quartieren auferhalb der Innenstadt schaffen
Verknlpfung / Vernetzung zwischen den Quartieren erhohen
Fassaden- und Schaufenstergestaltung Uberprifen und verbessern
Vielfalt der FuRgangerzone fordern (Lebendige Gestaltung, Reduzierung von Kioske und Billigladen, Neuansiedlungen von attraktiven
Laden fordern)
Michelsberg durch AuRengastronomie bespielen
Beleuchtungskonzept tUberpriifen und verbessern (u. a. zur Erhéhung von Sicherheit)
Begriinungskonzept der FuBgdngerzone prifen (u. a. Proportionen / Verschattung)
Neugestaltung der Schwalbacher StraRe (Geschwindigkeitsreduzierung, Barrierewirkung aufheben, Reduzierung Straenquerschnitt,
breitere FuRgangerwege, Funktionsinseln schaffen, Begriinung, mehr Querungsmaoglichkeiten, Prifung Zebrastreifen an der
WellritzstraRRe)
Nutzungs- und Gestaltungskonzept fiir den Mauritiusplatz entwickeln (u. a. Gastronomieansiedlung, Freirdume erhalten)
Umwidmung des Karstadt Sports Gebaudes
City-Passage gestalten und entwickeln
Uberginge Luisenstrale / FriedrichstraRe zur FuRgdngerzone neugestalten (Trennwirkung reduzieren, Busiiberholmanéver verhindern,
StralRe auf Hohe der FuRgéngerzone anheben "Niederlandisches Modell")
Neugestaltung Ubergang Langgasse mit Webergasse (u. a. Geschwindigkeitsreduzierung des Busverkehrs, Reduzierung der Barrieren)
Gastronomieansiedlung in der Kirchgasse und gesamten FulRgangerzone zur Erhohung der Verweildauer
Ganzheitlicher Ansatz zur ganzjdhrigen Bespielung der FuRgdngerzone mit abwechslungsreichem Programm
Verknlpfungen zu angrenzenden Quartieren aulRerhalb der Innenstadt schaffen

sehr wichtig

Férderung und
Profilierung der Prioritat 1
FuBgangerzone
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MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG QUARTIERE

Themenfeld MafRnahmenziele

Férderung und
Profilierung Altstadt und [REglelfie1#
LuisenstraRe

Férderung und
Profilierung Rund um die [Rglelaie1a
WilhelmstraRe

Nutzungs- und Gestaltungskonzept fir den Luisenplatz entwickeln (u. a. Gastronomie- und Kulturnutzung, Begriinung, Lichtkonzept)
Verkehrliche Neugestaltung LuisenstraRe / FriedrichstraBe (OPNV-Temporeduzierung lberpriifen, Taxibeschriankungen)
Stadtebauliche Neugestaltung LuisenstralRe / FriedrichstraRe (Belag, Gestaltung als "FuRganger- und Fahrradboulevard", Fassaden)
Neugestaltung der Kirchenreulchen und Verbesserung der Sauberkeit

Gestalterische Aufwertung der Wegebeziehungen vom Luisenplatz zur Neugasse

Gestaltung und Nutzung des Dern'sches Gelande optimieren (u. a. Ausdifferenzierung von verschiedenen raumlichen Bereichen,
Gastronomieansiedlung, Sandbelag prifen, Begriinung)

Berlcksichtigung von Ruhezonen bei Umgestaltung des Schlossplatzes und Ansiedlung von Gastronomiebetrieben

Ampelschaltung auf der Rheinstrale fir FuRganger verbessern

Ganzheitliches Kommunikationskonzept fir das "Erlebnis" Kulturmeile entwickeln (6stl. WilhelmstraRe) und dabei die vorhandenen und
entstehenden Kultureinrichtungen einbeziehen

Ansiedlung von Gastronomiebetrieben

Events / Veranstaltungen zur Belebung etablieren (u. a. neues Konzept fiir Theatrium)

Aufenthaltsqualitat auf dem Kaiser-Friedrich Platz erhéhen (Sauberkeit erhohen)

Sauberkeit in den Grinflachenanlagen sicher stellen

Vernetzung / Verbindung mit der Innenstadt / FGZ und den umliegenden Quartieren férdern (u. a. Querungsmaoglichkeiten verbessern)
Moderne StraRenbeleuchtung anbringen

Begriinung in BurgstralRe erhohen, bei Einrichtung einer FuRgangerzone

Verkehrs- und Geschwindigkeitsreduzierung auf der WilhelmstraRe zur Erh6hung der Aufenthaltsqualitat

Mehr Aufenthaltsqualitét im Quellenquartier schaffen durch Einrichtung verkehrsberuhigter Bereiche und Entfall oberirdischer
Parkplatze (z. B. Drei-Linien-Platz)
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MARNAHMENLISTE MIT PRIORISIERUNG QUARTIERE

Themenfeld MafRnahmenziele

NerostralRe verkehrsberuhigen und neu gestalten (u. a. Gastronomieaulenflachen schaffen, kulturellen und kreativen Ort schaffen,
Begriinung)

Gestalterische und Verkehrslosungen fiir die Saalgasse und den Kranzplatz prifen

Kulturangebote auf Platzen (insbesondere im Sommer) férdern

Aufenthaltsmoglichkeiten fiir verschiedene Zielgruppen ermoglichen; Platze mit Aufenthaltsqualitat schaffen

Bezahlbares Flachenangebot fir Start-ups schaffen

Quartiersveranstaltung reaktivieren (z. B. NerostraRenfest)

Férderung und
Profilierung Prioritat 3
Taunusstralle

Neugestaltung Schulberg und Umgebung (u.a. Sicherheit erhéhen, Anbindung an CoulinstralRe erhohen)
Identitatsstiftende MaRnahmen fordern zur Erhéhung der Viertelzugehorigkeit (z. B. Kulturelle Veranstaltungen,
StraBennachbarschaftsfeste)
Ausgewadhlte Flachen begrinen (z. B. Romerberg)
Prioritat 3 Prifung der Reduzierung der Stellplatzanzahl im StraRenraum zur Schaffung weiterer Freiraume fir andere Nutzungen, bei Einrichtung
von Quartiersgaragen
Gestalterische Aufwertung Kreuzung Schwalbacher StraRe / Coulinstrale, Anbindung Michelsberg / WellritzstraRe verbessern
Starkere Profilierung der Kultureinrichtungen
Bebauung Ecke Coulinstrale / An der alten Synagoge

Forderung und
Profilierung Romerberg
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