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A _Finanzielle Auswirkungen

Mit der antragsgemafen Entscheidung sind [_] keine finanziellen Auswirkungen verbunden.

X finanzielle Auswirkungen verbunden.
(in diesem Fall bitte weiter ausfillen)

|. _Aktuelle Prognose Ergebnisrechnung Dezernat

HMS-Ampel  [] rot L] griin

Il. Aktuelle Prognose Investitionsmanagement Dezernat

Investitionscontrolling [ ] Investition

Budget verfuigte Ausgaben (Ist):

[l

Prognose Zuschussbedarf:

abs.:
in %:

Instandhaltung

abs.:
in %:

I1l. Ubersicht finanzielle Auswirkungen der Sitzungsvorlage

Es handelt sich um

X] Mehrkosten

[] budgettechnische Umsetzung

Gesamt- darin zuséatzl.

Finanzierung

. - (Sperre, Kontierung | Kontierung .
IM | CO | Jahr | Bezeichnung k(_)sten Beda_rf apl/upl Ertrag) (Objekt) (Konto) Bezeichnung
in€ in€ p
in€
x | 2021 |RestartCity 440.000-
MalRnahmen
Veranstaltungen,
Attraktionen,
Gutscheine,
X | 2021 440.000,- Allg. Fiwi | 104210 div. Dekorationen,
Mobilitatspakete,
Anmietung der
Leersténde etc.
Summe einmalige Kosten: 440.000,- 440.000,-

Summe Folgekosten:

Bei Bedarf Hinweise /Erlauterung:
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B Kurzbeschreibung des Vorhabens

Die Inhalte dieses Feldes werden (aul3er bei vertraulichen Vorlagen, wie z. B. Disziplinarvorlagen) im Internet/Intranet veroffentlicht
und dirfen den Umfang von 1200 Zeichen nicht Gberschreiten (soweit erforderlich: Ergénzende Erlauterungen s. Pkt. IV.; bei
einigen Vorlagen (z. B. Personalvorlagen) entfallen die weiteren Ausfiihrungen ab Pkt. 1.)

Es diirfen hier keine personenbezogenen Daten im Sinne des Hessischen Datenschutzgesetzes verwendet werden (Ausnahme:
Einwilligungserklarung des/der Betroffenen liegt vor). Es handelt sich um ein Pflichtfeld.

Die BetriebsschlieBungen infolge der Corona-Pandemie haben sich spirbar auf die
Wiesbadener Innenstadt ausgewirkt. Inwieweit die Konjunktur- und Férderprogramme greifen, ist
noch nicht abzusehen - ebenso, wann genau die Betriebe wieder 6ffnen dirfen. Um die Effekte
bereits frihzeitig im Blick zu haben und aktiv gegenzusteuern, soll ein Malinahmenpaket fir den
"City Restart" geschnurt werden. Die Mal3nahmen sollen, unter Einhaltung der Hygiene- und
Sicherheitsbestimmungen, die Betriebe unterstiitzen und zu einer Wiederbelebung der
Innenstadt nach Beendigung des Lockdowns flhren.

Anlagen:
C Beschlussvorschlag:

1. Es wird zur Kenntnis genommen, dass

1.1. aufgrund der Corona-Pandemie erhebliche wirtschaftliche Beeintrachtigungen fir die
innerstadtischen Wirtschaftsakteure, insbesondere Einzelhandel und Gastronomie, zu
verzeichnen sind,

1.2. durch die lang anhaltende Schliel3ung der Geschéfte und Gastronomiebetriebe eine
Anderung im Konsumverhalten eingetreten ist,

1.3. ein MalBnahmenkatalog zum Neustart der Geschéftstatigkeit in der Innenstadt
notwendig ist.

2. Es wird beschlossen, dass

2.1. SofortmafRnahmen als Wirtschaftsfordermalinahmen zum Neustart von Einzelhandel,
Gastronomie und Dienstleistungen, geman den geltenden Corona-Schutzvorschriften,
umgesetzt werden,

2.2. die Umsetzung so schnell wie mdglich erfolgt,

2.3. zur Umsetzung der 0.g. MaBhahmen dem Dezernat des Blrgermeisters Finanzmittel in
Hohe von € 440.000 zusatzlich zur Verfigung gestellt werden.

2.4. nach Abschluss aller MaBhahmen eine Evaluation durch das Referat fiir Wirtschaft und
Beschaftigung erfolgen und ein entsprechender Bericht vorgelegt werden wird.

D Begriindung

I. Hintergrund

Verstarkt durch die Auswirkungen der Corona-Pandemie wird im Verlauf des Lockdowns eine
zunehmende Hinwendung der Kundinnen und Kunden zum Online-Handel beobachtet. Das
Gastgewerbe verzeichnet eine deutlich verstarkte Nachfrage nach Hauslieferungen und
Abholservices. Es steht zu befiirchten, dass die nun schon langer anhaltende Konsumpraxis der
Bevdlkerung - nach einem ersten Ansturm auf die wieder gedffneten Geschéfte - zu einem
dauerhaften Frequenzriickgang in der Innenstadt fihren wird, der wiederum Handler und
Gastronomen langerfristig beeintrachtigen wird. Um dem entgegenzuwirken, wurde von dem
Referat fir Wirtschaft und Beschéftigung und der Wiesbaden Congress & Marketing GmbH in
Abstimmung mit der Gesellschaft fir Markt- und Absatzforschung mbH (GMA) ein
Mafnahmenkatalog fir den ,Restart” der City erarbeitet. Darin sind auch kurzfristig umsetzbare
Ergebnisse der Workshops zum ,Masterplan Innenstadt* eingeflossen. In einer weiteren
Sitzungsvorlage zum Masterplan werden die mittel- bis langfristigen und dezernatsubergreifenden
MaRnahmen zur Beschlussfassung durch die Stadtverordnetenversammlung vorgelegt.

Die Themenbereiche Erlebnis, Mobilitat und Attraktivitat werden bei den im folgenden genannten
Restart-Aktivitaten bertcksichtigt. Ziel aller MalBnahmen muss es sein, Menschen jenseits des
reinen Versorgungsauftrages des Einzelhandels und der Gastronomie zum mehrfachen Besuch und

zum Aufenthalt in der Innenstadt zu bewegen - sei es durch interessante Angebote, die einen Anreiz
schaffen, die Innenstadt zu besuchen, und zum Verweilen einladen, sei es durch eine
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Sympathiekampagne fur das Einkaufen im stationaren Einzelhandel.

1. Erlebnis (Events / Marketing):

Uberraschende Aktionen:

In einem noch zu definierenden Zeitraum (in Abhangigkeit vom Ende des Lockdowns und der dann
geltenden Corona-Verordnung) sollen regelméaRig an einem festen Tag in der Woche verschiedene
Aktionen in der Innenstadt organisiert werden. Ein Schwerpunkt wird die Bespielung der
Innenstadtplatze (stationar auf Pop-up-Bihnen) und der gesamten Ful3gangerzone (mobil als
»Walking Acts*) mit Kiinstlern, Artisten, StraRenmusikern usw. sein. Auch die wechselnde
Platzierung von Food-Trucks soll zu unvorhergesehenen Gaumenfreuden an unterschiedlichen und
wechselnden Standorten fihren. Unter dem Motto ,,Kinder in die Stadt” sollen Hupfburgen,
Wasserspiele und Planschbecken aber auch die Jugendkunstschule mit ihrem Kunst-Koffer
spannende Abwechslung fir die Kleinen bieten. Clowns als Walking-Acts runden diesen Aktionsteil
ab. Statisten/Promoter schlendern durch die City und werden den Besucherinnen und Besuchern
kleine Uberraschungen tiberreichen und auf die oben genannten Uberraschungsaktionen
hinweisen. Ausruhen kénnen sich die Stadt-Besucher im Schatten unter bunten Schirmen, eventuell
auf zusatzlichen mobilen Stadtmdbeiln.

Schétzung Kostenbudget: 130.000,- €
(Beauftragung Kiinstler, Organisation Pop-up-Biihnen, Kinderattraktionen, aulSergewdhnliche Deko-
Elemente (Schirme und/oder Méblierung))

Veranstaltungen:

Die bekannten und budgetierten Veranstaltungen werden gemaf den Mdglichkeiten der Corona-
Schutzvorschriften wieder aufgenommen, so z.B. das Stadtfest Ende September 2021. Zusatzlich
sollen kleinere Events wie z.B. ein ,Pop-up-Sommerfriihstick* auf dem Markt, Live-Acts auf
Innenstadtplatzen, Late-Night-Shopping oder ein lokaler Ableger der ,,Frankfurt Fashion Week" (in
Kombination mit Einzelhandel oder Wiesbadener Designern) fiir interessante StadtMomente
sorgen. Die Marke StadtMomente ist die umfassende Klammer fir die unterschiedlichen
Veranstaltungen. Die Besucherinnen und Besucher, vor allem aber auch die Birgerinnen und
Birger der LHW, sollen mdglichst viele schone Momente in ihrer City verbringen.

Schétzung Kostenbudget: 70.000,- €
(Organisation und Durchfiihrung von Veranstaltungen wie auch Bewerbung)

Gutscheinaktionen:

Die erfolgreich gestartete Gutscheinaktion des Referates fur Wirtschaft und Beschéftigung ,,1 fur 3!*
musste im Dezember aufgrund der Schliefungen im Handel und der Gastronomie unterbrochen
werden. Eine Fortsetzung mit den Restmitteln ist in Vorbereitung und soll noch weiter ausgebaut
werden.

Erganzend soll die Aktion ,,Wiesbaden-Gutschein“ von WiCM ausgebaut und subventioniert werden.
Zur Stutzung der teilnehmenden Betriebe sollten aktuell in der Lockdown-Phase die Birgerinnen
und Burger mit weiteren Anreizen zum Gutscheinkauf motiviert werden. Eine Subventionierung
durch die Stadt in H6he von 20 % des Gutscheinwertes ist zu empfehlen (Versand- und
Bearbeitungsgebuhren sollten entfallen). Teilnehmen kénnen Handler, Gastronomen und auch
Kultureinrichtungen, bei denen die Gutscheine eingeltst werden kbénnen.

Schétzung Kostenbudget: maximaler Zuschussbetrag fiir Wiesbaden-Gutschein.: 50.000 €
(Restmittel in Hohe von ca. 45.000 € werden fir die Fortsetzung der Aktion ,,1 fiir 3/* eingesetzt.,)

Restart-Clip:

Analog zum neuen Imagefilm der LHW soll ein Restart-Clip ,Wiesbaden 6ffnet fur Sie!* produziert
werden. Dabei wird der Schwerpunkt auf der Innenstadt liegen und zum Besuch von Einzelhandel
und Gastronomie einladen. Die Einbindung von Wiesbadener Kiinstlern, Handlern, Gastronomen
etc. ist vorgesehen.
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Schétzung Kostenbudget: ca. 40.000 €
(Konzept, Produktion und Marketing)

~heimatschatz.wiesbaden“ und Influencer-Marketing:

Die Online-Plattform der VRM-Mediengruppe wurde 2020 mit Unterstitzung der LHW initiiert. Diese
Kooperation wird fortgesetzt und soll weiter ausgebaut werden. Hier kann die LHW vor allem
Einzelh&ndler ohne eigenen Onlineshop durch entsprechende Anschubfinanzierung und
Weiterbildung im Digitalbereich unterstutzen.

Insbesondere um auch jungere Menschen und/oder Nutzer von sozialen Medien anzusprechen, soll
ein Innenstadt-Influencer/eine Innenstadt-Influencerin neue Zielgruppen ansprechen.

Schétzung Kostenbudget.: ca. 30.000 €
(Zuschuss zur Einrichtung von ergdnzenden Online-Shops fiir inhabergefiihrte Handler,
Beauftragung Influencer)

2. Mobilitat:

Mobilitdtspakete:

An den 0.g. Aktionstagen sollen mit kostenreduzierten OPNV-Fahrscheinen (Veranstaltungstickets
wie zur Rheingauer Weinwoche oder Stadtfest ) und glnstigen Parkgebiihren (zumindest in den
Parkhausern in stadtischer Regie) weitere Anreize zum Besuch der Innenstadt geschaffen werden.
Erganzend sollen in Kooperation mit dem ADFC Aktionen flr Fahrradfahrer konzipiert werden, wie
z.B. bewachte kostenlose Abstellflaichen (analog friherer Aktion zum Stadtfest) oder eine kostenlos
zu nutzende Radwaschanlage.

Schétzung Kostenbudget: ca. 40.000 €

3. Attraktivitat:

Leerstande in Aktionsflachen umwandeln:

Leerstehende Geschaftsraume, die aktuell nicht vermietet werden kénnen, sollen nach Mdglichkeit
mit verschiedenen (temporéaren) Formaten ,,aktiviert* werden. Hier ist vorgesehen, in Abstimmung
mit den Eigentiimern einen Wettbewerb fir die innovativsten Formate (z.B. Pop-Up-Stores,
Handwerker, Start-ups, Kreativwirtschaft) auszuschreiben und fur einen ausgewaéhlten Zeitraum als
Anschubhilfe die Miete zu finanzieren.

Erganzend konnen leerstehende Flachen temporar auch fiir Ausstellungen oder Veranstaltungen

Z. B. der Hochschule Rhein-Main (Kinderuni), Galerien, des Museums, des Staatstheaters oder von
Buchhéandlern (Raume fiir Lesungen) genutzt werden. Hierflr werden Gesprache mit den
Eigentiimern gefiihrt und Konzepte erarbeitet.

Schétzung Kostenbudget: ca. 50.000 €
(Méglicher Kostenbeitrag fiir die verglinstigte Anmietung in Absprache mit den Eigentiimern,
Ausschreibung eines Wettbewerbs)

Gastronomie:

Die Aussetzung der Sondernutzungsgebuhren bis Ende 2021 hilft den Gastronomen. Ebenso
sollten Ausweitungen der Sondernutzungsflachen fir die Gastronomie weiterhin unkompliziert
moglich bleiben. Gerade in der ersten Zeit nach dem Lockdown ist eine Beschrankung auf eine
maximale Kunden- bzw. Gastezahl in den InnenrGumen zu erwarten.

Analog zu gemeinsamen Aktionen der Handler (Late-Night-Shopping 0.4.) sollen gemeinsame
Aktionen der Gastronomen forciert werden, z.B. eine Wiederlauflage von , Wiesbaden kocht" als
Zusammenschluss von Gastronomen, die ein besonderes gastronomisches Angebot kreieren.
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Zusatzlich kénnen flr einzelne Aktionen gastronomische Themenwege (Rundwege durch die City)
ausgeschildert werden (z.B. Café-Spaziergang, Wein-Wanderung, Sun-Downer-Trail, Glihwein-
Wanderung).

Schétzung Kostenbudget: ca. 30.000 €
(Bewerbung gemeinsamer Aktionen, Ausschilderung)

Il. Auswirkungen der Sitzungsvorlage

(Angaben zu Zielen, Zielgruppen, Wirkungen/Messgro3en, Quantitat, Qualitat, Auswirkungen im Konzern auf andere Bereiche, Zeitplan,
Erfolgskontrolle)

Das Konzept ,Restart City* benennt konkrete Maf3nahmen, um die Wiesbadener Innenstadt wieder
attraktiv zu machen und die FuRgangerfrequenzen zu erhdhen. In die Restart-MaRhahmen werden
WICM und weitere stadtische oder stadtnahe Gesellschaften eingebunden. Prinzipiell kann dieses
Konzept als erste, kurzfristig notwendige Stufe des noch zu verabschiedenden ,,Masterplans
Innenstadt betrachtet werden.

Die genannten MaflRnahmen sind nicht realistisch zu konzipieren und durchzufihren ohne die
Bereitstellung von angemessenen finanziellen Mitteln, die Uber das Budget des Referates fir
Wirtschaft und Beschéftigung hinausgehen. Nur so kann das Ziel erreicht werden, die Attraktivitat
der Innenstadt in der Nach-Corona-Zeit und unter den méglicherweise drastisch geanderten
Konsumgewohnheiten zu erhalten und sogar zu steigern. Letztlich h&ngt sowohl die Funktion
Wiesbadens als Oberzentrum mit Versorgungsfunktion auch fur das Umland als auch der
vorzufindende Branchenmix ab von der Kaufkraft, die in der Stadt gehalten werden kann.

Nach Abschluss der Mal3nahmen soll eine Evaluierung durch das Referat fur Wirtschaft und

Beschaftigung mittels Befragungen (Besucher, Handler, Gastronomen) und Auswertungen der
Passantenfrequenzen vorgenommen werden.

lll. Demografische Entwicklung

Die Landeshauptstadt Wiesbaden erfullt mit rd. 291.000 Einwohnern vielféltige oberzentrale
Funktionen in der Wachstumsregion Rhein-Main. Fir Wiesbaden sowie die umgebenden
Gebietskorperschaften wird sich, gemaf der Bevolkerungsprognose, ein weiterer
Bevolkerungszuwachs einstellen, was die oberzentrale Funktion weiter starken wird. Durch den seit
Jahren anhaltenden Strukturwandel im Einzelhandel (s.0.) ist mit Auswirkungen auf die Versorgung
der Bevolkerung zu rechnen. Daher gilt es, entsprechende Vorsorge fir eine attraktive Innenstadt
zu treffen.

IV. Umsetzung Barrierefreiheit

V. Erganzende Erlduterungen
(Bei Bedarf kdnnen hier weitere inhaltliche Informationen zur Sitzungsvorlage dargelegt werden.)

VI. Gepriifte Alternativen

(Hier sind die Alternativen darzustellen, welche zwar gepriift wurden, aber nicht zum Zuge kommen sollen.)

Wiesbaden, 18. Februar 2021

Dr. Franz
BlUrgermeister
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